7 Instituto Politécnico de Tomar

Escola Superior de Gestdo de Tomar Ano Letivo 2017/2018

Gestdo Turistica e Cultural
Licenciatura, 12 Ciclo
Plano: Despacho n® 14880/2013 de 15/11/2013

Ficha da Unidade Curricular: Economia do Turismo

ECTS: 5; Horas - Totais: 135.0, Contacto e Tipologia, 7:30.0; TP:30.0;
Ano|Semestre: 1]52; Ramo: Tronco comum;

Tipo: Obrigatoria; Interacdo:; Presencial; Codigo: 964153

Area Cientifica: Turismo

Docente Responsavel
Sérgio Paulo Leal Nunes
Professor Adjunto

Docente
Sérgio Paulo Leal Nunes
Professor Adjunto

Objetivos de Aprendizagem

1. Compreens3o dos conceitos da teoria econdomica aplicados ao turismo, do funcionamento da inddstria
turistica e da problemdtica turistica na perspetiva econdmica.

2. Adquirir capacidade de andlise dos indicadores da economia do turismo e das guestdes do turismo na
economiz nacional.

3. Desenvolver uma visdo econdmica do turismo nas dpticas da procura e da oferta e do funcionamento do
rmercado turistico.

Contetidos Programiticos

Introdugdo

Procura, oferta e as elasticidades

A produgdo e os custos

Estruturas de mercado: concorréncia @ monopdlio
Economia do Turismo: alguns conceitos introdutorios
Motivag8es turisticas e procura

Motivagtes turisticas e oferta

Impactes do turismo

S

Conteutdos Programaticos (detalhado)

1. Introdugdo
1.1. O que é a economia: perspectivas e objecto
1.2. O problema da escassez e os bens econdmicos
1.3. Ainterdisciplinaridade da economia
1.4. Notas sobre técnicas de analise econdmica
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2. Procurs, oferta e as elasticidades
2.1. Analise gréfica da procura e da oferta
2.2. Teoria elementar da procura
2.3. Teoria elementar da oferta
2.4, Teoria elementar dos pregos
2.5. A elasticidade: conceito, a representacio grafica e a andlise numérica
2.6. A elasticidade da procura
2.7. A elasticidade da oferta
2.8. A elasticidade cruzada
2.9. A elasticidade e a receita total
3. Aprodugio e os custos
3.1. Factores e fungéo de producdo
3.2. Aestrutura e a funcio de custos
4, Estruturas de mercado
4.1. Concorréncia perfeita
4.2. Monopodlio
5. Economia do Turismo: Alguns conceitos introdutérios
5.1. Conceitos e dpticas
5.2. Industria turistica, sector de actividade econdmica e actividade complementares
5.3. Ambito da economia do turismo
5.4. A natureza territorial do turismo
6. Motivagbes turisticas e procura
6.1. Motivagdes turisticas
6.2. Formac3o da Procura
7. Motivages turisticas e oferta
7.1. MotivacOes turisticas
7.2. Formacao da Oferta
7.3. Produtos e destinos turisticos
7.4. Fungdo da produgio turistica
7.5. Mercado turistico
8. Impactes do turismo
8.1. Impactes econdmicos
8.2. Impactes sociais e culturais
8.3. Impactes ambientais

Metodologias de avaliagido
A avaliacdo n3o deverad ser considerada como ¢ objectivo principal da aprendizagem realizada. Deverd ser
tomada, apenas (ainda que inevitavel), como uma das suas consequéncias.
A avaliagBo tomara a forma de um “portfélio de avaliac@o”.
O aluno tem a possibifidade de construir, através de monografias, relatorios, ensaios, reflexdes, integragdo em
projectos de investigac3o aplicada, etc., até 50% da sua nota final.
A ponderac3o de cada momento de avaliacdo é decidida pelo aluno, devidamente orientado pelo docente.
O objectivo é o de que o aluno tome uma parte activa e responsdvel na sua avaliagdo, dentro de um limite
considerado cientifica e pedagogicamente razodvel.
A avaliacdo terd, assim, como suporte as seguintes componentes:
+ A classificagdo obtida na frequéncia {realizada no dltimo diz de aulas do semestre}: (50-100% da cotagdo
global};
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» A apresentagdo e discussdo de trabalhos préticos, desenvolvidos individualmente (ou em grupo): {0%-50%)
da cotacdo global).

Software utilizado em aula
Power-paint, Excel, Word

Estagio
Ndo Aplicavel

Bibliografia recomendada

1. Frank, R. & Bernanke, B. (2003}, Principios de Economiag {McGraw-Hill, Lisboa).
2. Samuelson, P. & Nordhaus, W. {2005), Fconomia (McGraw-Hill, Lisboa).

3. Cunha, L. {2013) Economia e Politica do Turismo (3.2 Ed. Lidel, Lisboa).

4. Matias, A. {2007) Economia do Turismo. {Instituto Piaget, Lisboa).

Coeréncia dos contetudos programéticos com os objetivos

Objectivos
1 2 3
Cap. 1-4 X X X
Cap.5 X X
Cap. 6 X X
Cap. 7 X X

Metodologias de ensino
«  Aulas tedricas
e Aulas préticas
» Reflexfio e discussdo perante temas chave da actualidade

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

A metodologia de ensino adoptada é suficientemente diversa e complementar para permitir ao aluno: a
compreensdo das principais dimensdes tedrico-conceptuais dos conceitos e relagBes mais importantes; a sua
operacionalizagdo empirica, conferindo-lhe potencial para intervengio pdblica quer de natureza piblica quer
privada; e, finalmente, ser confrontado com testemunhos e trabalhos de especialistas associados a criagdo e ao
desenvolvimento de solucBes para problemas concretos da economia real gue convidem a profunda reflexdo e
andlise critica das diversas guestdes abordadas.

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
N&o Aplicavel
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Programas Opcionais recomendados
N3do Aplicavel

Observacgdes

* A organicidade e a légica de funcionamento da disciplina é pensada e desenvolvida para alunos em sistema
presencial.

e Os alunos que ndo obtiverem aproveitamento na época normal poderdo efectuar um exame final
(valorizado em 100%) em época designada pelos 6rgdos competentes da instituicdo.

e Emnenhum momento de avaliagdo o aluno poderd obter uma classificagdo igual ou inferior a sete valores.

¢ Ostrabalhos realizados durante o periodo de avaliagdo continua nio serdo considerados para exame final.
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