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Objetivos de Aprendizagem

No final desta unidade curricular, o aluno deve ser capaz de identificar e analisar criticamente as diferentes
formas de comunicacdo profissionalizadas, em funcdo das suas estratégias e ohjetivos. Deverd, ainda,
compreender as relacdes entre essas diferentes formas de comunicagdo e, também, 2 evolugdo a que se tem
vindo a assistir em cada uma delas.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

No final desta unidade curricular, o aluno deve ser capaz de: i} identificar as diferentes formas de
comunicagdo envolvidas na atividade profissional; ii) analisar criticamente cada uma destas formas de
comunicacdo profissionalizadas em funcdo dos objetivos estratégicos; iil) compreender a relagdoc entre os
elementos da comunicac3o; e iv) ser capaz de acompanhar a evolugdo da comunicagdo.

Desta forma, espera-se que ¢ aluno seja capaz de: i) fazer adequadamente apresentacBes pessoais e
comerciais; i1} interagir na comunicago interpessoal.

Contelidos Programaticos

1. Definicdo da Comunicacdo

2. O poder da comunicagdo

3. A comunica¢do empresarial
a. A comunicagdo instituicdo
b. A comunicagdo jornalistica
¢. A comunicacdo publicitaria
d. A comunicagdo audiovisual

Conteldos Programaticos (detalhado)
1. Definigio da Comunicagdo
a. Introdugdo
b. Principais conceitos
¢. O processo de comunicagdo
2. O poder da comunicagao
a. Antecedentes, contextualizages e consequéncias
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3. A cemunicacdo empresarial
a. A comunicacdo instituicdo
b. A comunicagdo jornalistica
c. A comunicagio publicitaria
d. A comunicacdo audiovisual

Metodologias de avaliagdo
A avaliagdo da UC de Técnicas de Comunicacgo terd trés componentes, e a avaliagdo continua da unidade
curricular sera calculada com base na média ponderada da nota obtida dos seguintes elementos:
Trabalhos feitos em aula. 20%
Trabalho de grupo. 20%
Frequéncia ou exame. 60% (minimo de 10 valores).
0 aluno deve assegurar uma assiduidade igual ou superior a 70%, para poder participar da avaliagdo
continua.
Para aprovacdo, a nota ponderada obtida nos elementos de avaliagio devera ser igual ou superior a 10
{dez} valores.

Software utilizado em aula
Ndo aplicdvel

Estdgio
Nio aplicavel
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Coeréncia dos contelidos programaticos com os objetivos

Os conteudos tém como objetivo enformar uma pratica profissional assente numa metodologia de trabalho,
que consiga adaptar-se aos novos desafios e novas tecnologias de comunicacdo, indo ao encontro dos
objetivos da UC.

Metodologias de ensino
Casos praticos, exercicios e apresentagdes.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos
As metodologias de ensino procuram aliar a transmissdo de contetdos, a analise e discussdo critica com
exercicios praticos, fundamentando uma metodologia de trabalho e futura prética profissional.

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
N3o aplicavel

Programas Opcionais recomendados
N3o aplicavel
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