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TeSP - Produc3o Artistica para a Conservacao e Restauro

Técnico Superior Profissional
Plano: Aviso n® 3921/2015 - 14/04/2015

Ficha da Unidade Curricular: Introdu¢do a economia e atividade comercial

ECTS: 2; Horas - Totais: 54.0, Contacto e Tipologia, TP:22.50;

Ano|Semestre: 1|52; Ramo: Tronco comum;
Tipo: Obrigatdria; Interacdo: ; Codigo: 60559
Area de educagio e formac3o: Comércio

Docente Responsavel
Maria do Rosario Mendes Godinho Passos Baeta Neves
Professor Coordenador

Docente e horas de contacto
Maria do Rosdrio Mendes Godinho Passos Baeta Neves
Professor Coordenador, TP: 22.85;

Ohjetivos de Aprendizagem
a}Saber caraterizar a envolvente empresarial.
b) Dominar as no¢bes bésicas de economia e marketing.

Contetdos Programaticos

1. O ambiente envolvente e a economia;

1.1, GlobalizagGo e Unifo Europeia;

1.2. Economia e bens econémicos;

1.3. Pensamento econdmico, Teoria e Politica;

2. Tipos de mercado e condigdes de equilibrio;
2.1. Concorréncia perfeita,monopdlio e oligopolio;
3. Marketing na empresa e na economis;

3.1. A procura de informagdo schre 0 mercado;
3.2. Marketing Mix.

Contelidos Programaticos (detalhado)

Metodologias de avaliagdo
Testes de avaliagdo continua.

Exame para alunos que ndo obtenham 10 valores de média nos testes de avaliagdo continua.

Software utilizado em aula

Estagio
NZo aplicdvel.
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Bibliografia recomendada

- Castells, M, {2007), A Ero da Informacdo: Economia, Sociedade e Cultura. (Vol. 1).Lisboa: Fundagdo Calouste
Gulbenkian

- César das Neves, J. (2011). intfroducdo & Economia. Lisboa: Verbo

- Kotler, . (2014). Marketing para o Século XXI. Lx: Presenga

- Samuelson e Nordhaus, P, {2005). Economia. Lisboa: Mc Grow Hill

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos
Conteudos 1, 1.1. e 1.3. sdo corentes com o ohjetivo a)
Contelidos 1.2, 2., 2.1,, 3., 3.1, e 3.2. sdo coerentes com o objetivo b)

Metodologias de ensino

Aulas tedrico-praticas em gue os conceitos tedricos s3o aplicados 3 realidade econdmico-social através da
resolucdo de trabalhos praticos,

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

Objetivo a} - Exposicio tedrica dos diversos conteddos temdticos seguida de aplicagdes em casos e exercicios
praticos, em gue se identificam as alterac@es ao meio ambiente que rodeia as empresas, o seu impacto e as
respostas estratégicas possiveis,

Objetivo b} - Exposicdo tedrica dos diversos conteldos tematicos seguida de aplicagbes em casos e exercicios
préticos que de forma matemética e gréfica permitam identificar as variaveis econdmicas, o seu equilibrio a
nivel macro e microecondmico e os impactos na estratégia empresarial.

Lingua de ensino
Portugués.

Pré requisitos
N3o aplicdvel.

Programas Opcionais recomendados
Nao aplicavel,

Observacdes

Docente Responsavel
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Diretor de Curso, Comissao de Curso
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