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Ficha da Unidade Curricular: Introducdo a economia e atividade comercial

ECTS: 2; Horas - Totais: 54.0, Contacto e Tipologia, TP:22.50;
Ano|Semestre: 1[52; Ramo: Tronco comum;

Tipo: Obrigatéria; Interacdo: Presencial; Codigo: 617510
Area de educacio e formagio: Comércio

Docente Responsével

- Maria do Rosario Mendes Godinho Passos Baeta Neves

Professor Coordenador
Docente e horas de contacto

Maria do Rosario Mendes Godinho Passos Baeta Neves
Professor Coordenador, TP: 22.5;

Objetivos de Aprendizagem
a)Saber caraterizar a envolvente empresarial.

b) Dominar as nogdes basicas de economia e marketing.

Conteldos Programaticos

1. O ambiente envolvente e a economia;

1.1, Globalizagdo e Unido Europeis;

1.2. Economia e bens econémicos;

1.3. Pensamento econdémico, Teoria e Politica;

2. Tipos de mercado e condigBes de equilibrio;
2.1. Concorréncia perfeita,monopdlio e oligopélio;
3. Miarketing na empresa e na economia;

3.1. A procura de informagdo sobre 0 mercado;
3.2. Marketing Mix,

Conteldos Programaticos (detalhado)
Ndo aplicavel.

Metodologias de avaliacio
Testes de avaliag8o continua.

Exame para alunos que ndo obtenham 10 valores de média nos testes de avaliagdo continua.

Software utilizado em aula
NZo aplicavel.

Estagio
N3o aplicavel.
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Bibliografia recomendada

- Castells, M. (2007). A Era da Informacio: Economia, Sociedade e Cultura. (Vol. 1).Lisboa: Fundacdo Calouste
Gulbenkian

- Kotler, P. (2014). Marketing paro o Século XXI. Lx: Presenga

- César das Neves, J. (2011), Introducdo a Economia. Lisboa: Verbo

- Samuelson e Nordhaus, P. (2005). Economia. Lisboa: Mc Grow Hill

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos
Contetidos 1, 1.1. e 1.3. s5o corentes com o objetivo a)
Conteldos 1.2, 2., 2.1, 3., 3.1. e 3.2. 580 coerentes com o bjetivo b)

Metodologias de ensino

Aulas tedrico-prdticas em gue os conceitos tedricos sdo aplicados a realidade econdmico-social através da
resolugdo de trabalhos praticos.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

Objetivo a) - Exposi¢do tedrica dos diversos contelidos tematicos seguida de aplicagfes em casos e exercicios
praticos, em que se identificam as alteracBes ao meio ambiente que rodeia as empresas, o seu impacto e as
respostas estratégicas possiveis.

Obijetivo b) - Exposicdo tedrica dos diversos contelidos temdticos seguida de aplicagBes em casos e exercicios
praticos gue de forma matematica e gréfica permitam identificar as varidveis econdmicas, o seu equilibrio a
nivel macro e microecondmico e os impactos na estratégia empresarial,

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
N&o aplicdvel.

Programas Opcionais recomendados
Ndo aplicavel.

Observagbes

Docente Responsavel
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