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SISTEMA DE AVALIACAO

Os alunos deverdo dominar a temdatica das RP sob o ponto de vista
tedrico e prdatico, aplicando os sistemas conceptuais a realidade
econdmica e social da regido envolvente.

Com este objectivo, os alunos deverdo apresentar trabalhos de
natureza prdtica e fazer uma frequéncia. Todos os trabalhos a realizar
no dmbito da cadeira servem para valorizagdo da nota. A aprovagdo
na cadeira resultard da média minima ponderada (frequéncia +
trabalhos) de 10 (dez) valores. Caso ndo atinjam o requisito minimo de
10 (dez) valores, os alunos deverdo realizar um exame final.
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