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INTRODUGAO

Relativamente & matéria curricular, trata-se de uma cadeira conducente ao estudo, exercitagao e
desenvolvimento da actividade editorial. A parceria ou “parteneriado” essencialmente das
editoras, envolvendo como interlocutores preferenciais as agéncias de publicidade, tem
motivado, também, os gabinetes grafico-criativos de muitas empresas impressoras (graficas)
tendo vindo a adquirir uma consideravel relevancia. E da simbiose escritor-livreiro, da arte-e-
técnicas-graficas, dos estimulos-apeténcias dos destinatarios-leitores e das tendéncias do
mercado, com a promogao da leitura que surge a edigdo, antes como projecto do objecto, e
depois como sujeito caracteristico de comunicagdo também artistica-visual de projecgao do
saber-conhecimento. O campo é vasto e aliciante.

1 _- Definigdo - A cadeira consiste no estudo especifico e identificacdo de técnicas
especializadas no ambito da actividade editorial como componente profissionalizante. Implica a
abrangéncia do marketing e da sensibilizagdo para as realidades da literacia na nossa sociedade
(considerando a panoramica nacional e internacional das ediges de livros, das publicagdes
periodicas e em série (jornais e revistas). Tem em consideragdo a especialidade e a
diversificagdo das edigdes relacionando “Autores’, ‘Titulos/conteidos” e “Destinatarios”,
culminando na definicdo da relagdo qualidade-custos/pregos. Decorre desta simula de
conhecimentos a elaboragdo técnica com o emprego de matérias primas e as compativeis
metodologias de produgao.

2 - Objectivo - Habilitar com conhecimentos técnico-graficos e também esteticos para o
exercicio da profissao de “Designer-grafico editorial”, “Coordenador editorial’ ou para as fungdes
de “Editor”. Permitir a aquisicdo de competéncias para intervengao nas fases processuais da
produgdo de “sujeitos” ou “objectos” editoriais. Desenvolver as capacidades grafico-criativas em
simultdneo com o dominio sobre as “mercadorias integrantes”, das tecnologias aplicadas as
actividades produtiva-industrial e comercial, no universo das publicagdes. Consciencializar para
a esséncia do aprofundamento das técnicas antigas e modernas, mediante a sistematica
apreciagdo/andlise do cenario portugués (e estrangeiro) dos diversos géneros de edigdes, da
sua caracterizagdo e dos respectivos requisitos (inclusive o emprego de matérias primas), bem
como a metodologia da produgdo ou fabrico. Favorecer o dominio e a distingdo dos diferentes
tipos ou classes de edigbes com maior ou menor tratamento artistico, execugao artesanal
(manual) e em “linhas continuas” com automatismos ou robotizagdo. Capacitar com as técnicas
de planeamento, de programagao e de coordenagdo, em ordem ao acompanhamento de “obras
em curso”, e consequente adestramento nas praticas rotineiras, desde a perspectiva da auto-
edigao ao ritmo e a inter-actividade dos media-scripto.
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3 - Metodologia - Aulas tedrico praticas com exposigdo verbal da matéria em ordem a
favorecer a aquisigdo de uma sumula de conhecimentos técnico-graficos bastante em relagdo as
tecnologias, a metodologia, as matérias-primas e outros materiais, para interpretagao,
identificagdo e concretizagdo de projectos considerando a oportunidade, o mercado, os
conteudos, os destinatarios.

Andlise de produtos. Apreciagdo pos-produgéo. Elaboragdo de propostas. Em atitude de
recriar/refazer como experimentagao tedrico-pratica. Recurso a subsidios didacticos (multimedia)
para apreciagdo-analise e apreensdo das técnicas executivas “desde a concepgao a fruigdo” do
‘exemplar” a venda.

4 - Conteudo programatico:

4.1 Desenvolvimento dos conceitos de edig&o.

4. 2 Abordagem sintética da historia e das técnicas da actividade editorial.

Os grandes tipografos-editores.

Nogdes sobre “Editor” e “Casa Editora”.
Coordenagao da actividade editorial na perspectiva comercial da
actualidade.

5 Panoramica nacional e internacional da actividade livreira.

6 Desenvolvimento da “imprensa” — enquanto meio/mecanismo de trata-
mento multiplicagdo da mensagem/informag&o grafica-visual. Panorama
historico das tecnologias executivas dos 6rgaos de comunicagao social.

4.7 As técnicas aplicadas e especificas para a produgdo da Comunicagao

impressa. O mundo “media scripto” .

4.8 Publicagbes periddicas. Implicagdes de coordenagao editorial e técnica.

4.9 As “agéncias noticiosas” e as edigdes de jornais e de revistas.

4.10 Estudo dos equipamentos/mecanismos da produgao.

4.11 Reconhecimento das diversas matérias-primas (e materiais subsidiarios

sobretudo destinados a incorporagdo nos produtos editoriais).

4.12 Desenvolvimento dos conceitos estetico-criativos das diversas

publicagdes.

4.13 Confecgdo de projectos/propostas.

4.14 A organizagdo técnica da “actividade editorial” nos nossos dias.
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5. Método de Avaliacdo: Continua, decorrente da participagdo, do trabalho de investigagdo
individual tematico, da apreciagdo dos saberes evidenciados na exercitagdo teorico-
-pratca e na prova de frequéncia no final do semestre, e exame. Pode haver
dispensa de exame com a nota média de 12 valores resultante da classificagéo
do trabalho e da Frequéncia.
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Revistas da especialidade
Filmes tematicos da videoteca do Departamento de TAG
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