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Objetivos de Aprendizagem

Visa proporcionar aos alunos uma perspetiva internacional do marketing resultante do processo
de globalizag&o a que as economias e as organizagies tém estado sujeitas.

Objetivos de Aprendizagem (detathado)

No dominio das aptides:

[Incentivar ¢ espirito de observagdo de ambientes internacionais, de inovagéo e de participagéo
na mudanca

.Estimular a aptid&o para o trabalho em equipa

.Desenvolver a faculdade de analise de documentos diversos - textos de autor, noticias de
imprensa, dados Estatisticos, entre cutros- entre os habitos e métodos de estudo

.Incentivar a eficacia de compreenséo e de comunicacéo oral e escrita

.Estimular a capacidade critica

No dominic das competéncias:

.Perceber o funcionamento dos mercados internacionais

.Perceber a importancia das organizagbes internacionais

dentificar a atividade e o desempenho dos gestores de marketing internacional

.Desenvolver capacidades de gestéo internacional de uma forma autdnoma, ética e socialmente
responsavel

.Desenvolver um Plano de Marketing Internacional
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Contetidos Programaticos

. Introducéo a Internacionalizagéo

. Modelos de Internacicnalizagdo

. Teorias de Comercio Internacional. pptx

. Mercado-alvo Internacicnal

. Estratégias de Marketing Internacional

. Marketing-mix Internacional

. Organizag8o e Controlo de Marketing Internacional

. Incoterms, Normalizagao e Cerificagdo do Comércio Internacional
. Plano de Marketing Internacional

W o~ ;W N e

Metodologias de avaliagédo

Avaliagdo continua:

Trabalho tedrico-prético de investigagéo (T1), com apresentagéio e discusséo, abrigatdria para
todos os elementos do grupe, ponderagdo de 50%; Trabalho pratico - case study (T2),
ponderagéo de 50%.

A Classificacao final é expressa por (T1+T2), desde que a nota minima (9,5) tenha sido obtida
em cada um dos elementos de avaliag8o. Caso contrario, a classificagio final sera igual &8 menor
das classificagbes T1 ou T2,

Os alunos séo aprovados a unidade curricular se a classificacioe final dos dois elementos de
avaliacdo, arredondada as unidades, for superior ou igual a 10 {dez) valores.

Exame em Epoca Normat e Melhoria e Exame de Recurso e Melhoria:

Prova escrita (100%)

Os alunos sdo aprovados & unidade curricular se a classificago final, arredondada as unidades,
for superior ou igual a 10 (dez) valores.

Software utilizado em aula
Nao aplicavel

Estagio

N&o aplicavel

Bibliografia recomendada

- Alon, 1. e Jaffe, E. e Prange, C. e Vianelli, D. (2017). Global Marketing. Contemporary Theory.
Practice and Cases... 2, Routledge.

- Cateora, P. e Graham, J. e Gilly, M. e Money, B. e Cateora, G. {2020). international Marketing..
18 th, McGraw-Hill Higher Education. New York

- Doodle, I. e Lowe, R. e Kenyton, A. (2022). Marketing Strategy: Analysis, Development and
Implementation. (Vol. 19th ed.).. Cengage Learning EMEA. Hampshire

- Hollensen, 8. (2021). Global Marketing . (Vol. 8th ed.).. Pearson. . Harlow

- Silva, S. e Meneses, R. e Pinho, J. (2018). Marketing lnternac:onal Negécios a escala global

[nstituto Politécnico de Tomar 24-01-2025 pag. 2/4



ACTUAL. Coimbra

Coeréncia dos conteddos programaticos com os objetivos

Os contetidos programaticos da unidade curricular t&m por objetivo facilitar a compreensao clara
de toda a complexidade do marketing internacional, promovendo junto dos alunos a utilizacéo
correta dos seus principais conceitos e ferramentas. Os contetidos referidos ser@o cruciais para
atingir os objetivos da unidade curricular na medida em que serdo fransmitidos por uma
combinacao de aulas {edricas, atraves da discussio de artigos cientificos e de casos
empresariais, apresentacio concreta de estratégias da empresa e exposicdo dos problemas de
mercado enfrentados peias empresas no ambiente internacional dos mercados mundiais.

Metodologias de ensino

Estudos de caso, realizacao de trabalhos, exposicdo de conceitos e o visionamento de casos.
Método de ensino construtivista. Haverd uma parte expositiva. Metodologia inspirada na
investigacao agdo.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

Se, por um lado, as aulas teéricas permitem expor conceitos basilares, as aulas praticas, tendo
por base os estudos de casofartigos cientificos, permitem o desenvolvimento de capacidades
analiticas. A participagio nas aulas e a apresentacao e defesa dos trabalhos, permitem ao aluno
o desenvolvimento de competéncias de comunicagéo orais e escritas. Neste sentido, o papel
moderador do professor possibilitara recentrar o pape! do aluno como principal agente neste ciclo
de estudos, promovendo um conhecimento mais profundo no que foca a perspetiva internacional
do marketing resultante do processo de globalizagio vigente. Para concretizagéo dos objetivos
de aprendizagem deste ciclo de estudos, torna-se indispensavel o contacto com estudos
cientificos na érbita do marketing global/internacional efou uma maior incidéncia de trabalho
sobre estudos de caso. Neste pecllio, s6 o papel de facilitador de recursos do professor permitira
alcangar os objetivos de aprendizagem inicialmente avangados.

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

Nao aplicavel

Programas Opcionais recomendados

Nao aplicavel
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Observacoes

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel:

4 - Garantir o acesso a educacgéo inclusiva, de qualidade e equitativa, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

5 - Alcangar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e raparigas;
8 - Promover o crescimento econdmico inclusivo e sustentavel, o emprego pleno
e produtivo e o trabalho digno para todos;

12 - Garantir padrées de consumo e de produgao sustentaveis;

Docente responsavel
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