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PROGRAMA

I- Actividade empresarial e globalizagao

II- A internacionalizacdo das empresas
1. A internacionalizagéo
2. O processo de decisao

3. Marketing Internacional

III- A estratégia de internacionalizacao
1. As etapas preliminares da estratégia de internacionalizagao
2. Formulacgao da estratégia de internacionalizagao
3. As opgoes estratégicas da empresa nos mercados

internacionais
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4. A seleccao das localizagdes - alvo e a escolha dos modos de ~

abordagem

IV- Os mercados internacionais e formas de acesso
1. Pesquisa de informagdes
2. A analise e escolha de mercados
3. O estudo dos mercados estrangeiros

4. Formas de acesso aos mercados internacionais

V- Apoios a internacionalizagao



AVALIACAO

Avaliacao para dispensa de exame final

- Teste individual. Ponderacao de 60%.

- Realizacao de trabalho pratico. A desenvolver por grupos de dois a trés

alunos com apresentacéo e discussédo. Ponderagao de 40%.

A classificacdo final atribuida a cada aluno sera em fun¢ido do seu
desempenho, avaliado através da realizacdo dos elementos de avaliagédo

descritos anteriormente.

Se o aluno alcangar uma nota inferior a 10 (dez) valores, na média dos dois
elementos de avaliacdo, sera reprovado; se for alcancada uma nota igual ou
superior a 10 (dez) valores ficara aprovado. A classificacio minima em
qualquer um dos elementos de avaliagdo, para aprovagao na disciplina, é

de 10 (dez) valores.

Avaliacao em exame final

Se o aluno alcangar uma nota inferior a 10 (dez) valores na prova de exame
sera reprovado; se for alcan¢ada uma nota igual ou superior a 10 (dez) valores

ficara aprovado.



S

OBJECTIVOS

Pretende-se, nesta disciplina, apresentar conceitos tedricos para analise e
implementagdo do processo de internacionalizacdo de empresas. Incutir nos

alunos um sentido critico na analise dos aspectos teéricos com casos praticos.
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