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Programa

1. Introdugdo
1.1.  Conceito de marketing
1.2.  Retrospectiva do marketing no séc. XX

2. O Marketing-Mix
2.1, Produto

2.2 Prego

2.3.  Distribuigao
2.4, Promogéao

-~

3. O mercado
4. A importancia dos consumidores

Avaliagao

Os alunos deverdo dominar a tematica tratada sob o ponto de vista teorico e pratico,
aplicando os sistemas conceptuais a realidade econdmica e social da regido envolvente.

Com este objectivo em vista, os alunos deverdo apresentar trabalho de natureza pratica e
fazer uma frequéncia. Caso ndo atinjam o requisito minimo, deverdo realizar um exame
final.
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