_ Instituto Politécnico de Tomar

"Escola Superior de Gestdo de Tomar Ano letivo; 2024/2025

TeSP - Marketing Digital
Técnico Superior Profissional
Plano: Despacho n.° 4719/2022 de 21/04/2022

Ficha da Unidade Curricular: Inglés

ECTS: 4; Horas - Totais: 108.0, Contacto e Tipologia, TP:14.0; PL:28.0; OT:14.0;
Ano | Semestre: 1|31

Tipo: Obrigatoria; Interagao: Presencial; Codigo: 60592

Area de educacéo e formacdo: Linguas e literaturas estrangeiras

Docente Responsavel
Marta Margarida Santos Dionisio
Professor Adjunto

Objetivos de Aprendizagem

Os alunos devem ser capazes de

-desenvolver um conjunto de competéncias orais e escritas em situagdes comunicativas diversas;
- interpretar e produzir textos de acordo com as regras estruturais e gramaticais;

- reconhecer e aplicar adequadamente vocabulario especifico.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

Os alunos devem ser capazes de:

- reconhecer e aplicar adequadamente o vocabulério especifico da area do marketing digital;

- aplicar um conjunto de competéncias linguisticas e socioculturais em situagdes comunicativas
especificas;

- utilizar capacidades de interpretacdc e producgao textual de forma correta de acordo com as
regras estruturais e gramaticais;

- comunicar de forma fluente e reproduzir situagdes de contexto real.

Contetdos Programaticos

A - Contetidos tematicos
1 - Marketing Mix
2 — Swot analysis
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3 — Marketing ethics

4 — Branding and Merchandising

5 - Online Shopping and the internet
6 - The world of work

B - Contetdos Gramalicais
1. Artigos e determinantes
2. Adjetivos e advérbios

3. Preposiches

4. Tempos verbais

5. Condicionais

Contefidos Programaticos (detathado)

A- Conteldos Tematicos

1. Marketing Mix

1.1 The 4 Ps

1.2 The 4 Cs, As and Os

2. SWOT analysis

2.1 Marketing strategy and the marketing plan
3 — Marketing ethics

3.1 Social marketing

3.2 Corporate social responsibility
4 — Branding and Merchandising
4.1 Brand management and brand strategy
4.2 Brand values

4.3 Promotional merchandise

5- Online Shopping and the internet
5.1 The sales process

5.2 Images and graphic design

5.3 Web design

6- The world of work

6.1 Curriculum Vitae

6.2 Motivation letter

6.3 Job interviews

B - Contetidos Gramalticais
1. Artigos e determinantes
2. Adjetivos e advérbios

3. Preposiges

4. Tempos verbais

5. Condicionais
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Metodologias de avaliagio

* Avaliacao por Frequéncia (abrange todos os alunos exceto agueles abrangidos por outros
estatutos legais.)

» Um teste escrito - nota minima 8 valores - (50%)

* Um trabalho escrito com apresentag&o oral - (30%);

« Avaliacdo continua: participag@o nas aulas nas componentes escrita e oralfirabalhos praticos
realizados em contexto de sala de aula (20%).

Todos os ohjetos de avaliagcdo s@o obrigatérios. Na falta de algum deles, o estudante é
automaticamente admitido a exame,

* Trabalhador estudante:

= Um teste escrito - nota minima 8 valores - (70%)

« Um trabalho escrito com apresentagdo oral - (30%)

* Avaliagdio por Exame (Normal e Recurso)

« Um teste escrito - nota minima 8 valores - (70%)

* Um trabatho escrito com apresentacéo oral - (30%)

Os estudanies sdo aprovadas a UC se obtiverem uma classificagdo superior a 10, de acordo com
as ponderagbes atribuidas a todos os objetos de avaliag&o.

Em Epoca Especial aplica-se o definido em Avaliagio por Exame.

Software utilizado em aula

NA
Estagio
NA

Bibliografia recomendada

- Evans, V. e Dooley, J. (2018). On Screen B1+.. Express Publishing, Berkshire

- Farral, C. e Linsdley, M. (2008). Professional English in Use - Marketing.. Cambridge University
Press, Cambridge

- Robinson, N. (2010). Cambridge English for Marketing.. Cambridge University Press. Cambridge

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos
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Os contetidos programaticos preveem a aquisigdo e desenvolvimento da lingua inglesa em
contexto especifico de modeo a alcancar os objetives definidos. O ensino da Lingua Inglesa,
através da exploracdo de temas relacionados com o Marketing Digital, permitira a
consciencializagdo dos estudantes para a necessidade de aperfeicoamento de um conjunto de
competéncias para aplicacdo em situagBes comunicativas, ao mesmo tempo que desenvolvem
capacidades de interpretacéo e producao textual usando a lingua de forma fluente de acordo
COm as suas regras.

Metodologias de ensino

Metodologia comunicativa centrada no aluno, recorrendo a documentos auténticos e
desenvolvendo competéncias comunicativas proximas do contexto profissional através de
atividades de leitura, audic&o, oralidade e produgio escrita.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

As metodologias de ensino serdo adaptadas aos conteGdos programéticos e as necessidades
dos estudantes, baseando-se essencialmente em aulas praticas com recurso a atividades orais e
escritas de forma a atingir os objetivos determinados. Os trabalhos individuais e de grupo iréo
fomentar o usc da Lingua Inglesa, quer escrito quer oral, dentro do contexto especifico do
Marketing Digital, sendo assim possivel alcangar os objetivos determinados.

Lingua de ensino

Inglés

Pré-requisitos

NA

Programas Opcionais recomendados

NA

Observagoes

Toda a documentagdo da unidade curricular sera disponibilizada na plataforma do Microsoft
Teams.

Em situacdes de cdpia ou plagio, nas provas/trabathos de avaliagdo, aplica-se o art® 21° do
Regulamente Académico das Escolas do IPT.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel:

4 - Garantir o acesso a educacgéo inclusiva, de qualidade e equitativa, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

5 - Alcancar a igualdade de génerc e empoderar todas as mulheres e raparigas;
10 - Reduzir as desigualdades no interior dos paises e entre paises;
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