GESTAO EDITORIAL

5.° Ano Regime: Semestral -1.°
Ano Lectivo: 2003/2004 Carga Horaria: 4H-TP

Docente: Assistente 2.° Triénio Isabel Maria Neves Monteiro Freire dos Santos

OBJECTIVOS:

Revalorizar o livro e as profissdes mediadoras do livro, sublinhando o papel das artes graficas na
cadeia editorial. Promover a reflexdo sobre a actualidade do livro no espago publico da

modernidade.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

1. Paisagem editorial portuguesa e mundial. Diversidade (editor regular e ocasional),
especialidades (escolar, generalista, infantil, etc.) e comercializagdo (canais directos e
indirectos). A gestdo duma editora: fungdes, organizagao e praticas, em Portugal e no
estrangeiro.

2. Cadeia do livro: a instancia da criagdo (autores e outros produtores de conteudos), a
instancia da mediagdo (editores, graficos, promotores) e a instancia da recepgéo
(mercados, bibliotecas, leitura e problemas de literacia); as fungbes técnica, simbodlica e
negocial dos mediadores.

3. Mediagdo a montante: trabalho em rede com escritores, redactores, coordenadores
editoriais, tradutores, artistas, ilustradores, fotografos; o editor como instancia legitimadora,
como instancia negocial ou como instancia «dispensavel».

4. Mediagdo a jusante: trabalho em rede com o design grafico, com as artes graficas
(circuitos classicos e circuitos digitais) e com os promotores, sejam 0s canais directos
(clubes, correio directo, porta-a-porta, comércio electronico), os canais indirectos
(distribuidores, livrarias, supermercados) ou os proprios média (que promovem ou ndo o
livro).
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5. Pericialidade editorial: a fungo criativa (decisdo de editar, criagdo do catélogo), a fungao
marketing (politicas de produto, prego, comunicag&o e distribuigéo) e as exigéncias actuais
de formagao.

BIBLIOGRAFIA GERAL:

Livro-base:

MARTINS, Jorge M. (1999): Marketing do Livro. Materiais para uma Sociologia do Editor Portugués,
Oeiras, Celta.

Outras fontes:

»  ANSELMO, Artur (1985): «Livro», in Polis, Enciclopédia Verbo da Sociedade e do Estado,
Lisboa, Verbo.

* BLUNDEN, Brian-Margot (1994): The Electronic Publishing Business and its Market,
London, Pira International.

» DREYFUS, John; RICHAUDEAU, Frangois (1990): Diccionario de la Edicién y de las Artes
Graficas, Madrid, Fundacion German Sanchez Ruipérez, col. «Biblioteca del Libro».

» GUEDES, Fernando (2001); O livro como tema — histéria, cultura e industria; Lisboa;
Editorial Verbo.

» LEGENDRE, Bertrand (coord.) (1996): Les Métiers de I'Edition, Paris, Editions Cercle de la
Librairie.
= MASSIN (1988): L'ABC du Métier, Paris, Imprimerie Nationale.

= PEACOCK, John (1992): Multilingual Dictionary of Printing and Publishing Terms (english,
french, spanish, italian, german, dutch, swedish), Londres, Chapman & Hall.

» SANTOS, Maria de Lourdes Lima dos (coord.) (1998): As Politicas Culfurais em Portugal.
Relatério Nacional, Lisboa, Observatorio das Actividades Culturais.

= SANTOS, Maria de Lourdes Lima dos (coord.) (2000): Dindmicas da Aplicagdo da Lei do
Preco Fixo do Livro, Lisboa, Observatério das Actividades Culturais.

= SCHUWER, Philippe (1994): Traité Pratique de I'Edition, Paris, Editions Cercle de la
Librairie.

»  SOUSA, José Martinez de (1989): Diccionario de Bibliologia y Ciencias Afines, Madrid,
Fundacion German Sanchez Ruipérez, col. «Biblioteca del Libro».

= SPECK, Bruce W. (1991): Editing: an Annotated Bibliography, New York, Greenwood Press.

» UNESCO (1990): The Business of Book Publishing. A Management Training Course (versao
francesa: Profession Editeur. Edition et Gestion, 1993), Paris, UNESCO.
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= UNESCO (1991): Book Promotion, Sales and Distribution. A Management Training Course
(versdo francesa: Profession Editeur. Promotion, Vente et Distribuition, 1995), Paris,

UNESCO.
= UNESCO (1997): World Information Report 1997-1998, Paris, UNESCO.

= www.apel.pt (estatisticas da APEL, Associagao Portuguesa de Editores e Livreiros).

METODOS DE AVALIACAO:

Trabalho pratico ¢/ apresentagao oral: 50 %

Frequéncia / Exame (Epocas normal, recurso, trab. estudante e especial): 50 %

OBS.: Os temas, datas do trabalho e formas de apresentagao serao definidos com o consenso dos
alunos presentes na 1.° aula e aplicaveis a todos os alunos independentemente da epoca de

avaliagdo escrita escolhida. As condi¢des assim definidas estardo ao dispor dos alunos na
reprografia.
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(Dr.2 Isabel M* Neves Monteiro Freire dos Santos - Ass. 2.° Triénio)
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