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1 - INTRODUCAO

O programa da disciplina estd estruturado para cobrir as duas grandes areas do
planeamento e desenvolvimento turistico: os destinos turisticos € os macro e micro
produtos turisticos.

Foca-se primeiro o ambito do destino turistico, numa sequéncia que conduz aos
métodos de planeamento turistico regional e local, integrando o conjunto das matérias
na formaliza¢do dos planos de desenvolvimento de destinos turisticos

Faz-se uma abordagem aplicada dos métodos de analise de recursos ¢ de produtos
turisticos para conduzir a avaliagdo do potencial de desenvolvimento turistico.

Trata-se a estratégia, a competitividade e os factores-chave de sucesso, o que significa
colocar as questdes sobre o que é a estratégia e como se formula, sobre a construgio de
posigdes competitivas e sobre como se alicergam os destinos e produtos turisticos.

O desenvolvimento de produtos de turismo cultural surge num contexto de planeamento
turistico.

Aplica-se o conceito de “engenharia de produto” para significar que a concepgdo do
produto existe antes dos meios, do capital, da organizagdo, devendo estes ser colocados
ao seu servigo, o que ¢ particularmente importante no caso dos produtos culturais, sendo
o seu desenvolvimento uma das preocupagdes centrais da disciplina.

Aborda-se a analise da viabilidade economica dos projectos que ¢ também um dominio
essencial para o desenvolvimento de produtos turisticos.

O marketing é outra matéria que se enquadra neste conteudo curricular de forma
aplicada ao desenvolvimento de produtos e de destinos turisticos.
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2 — OBJECTIVOS PEDAGOGICOS

O percurso pedagdgico orientado para a compreensdo conceptual e metodologica do
planeamento de destinos e de produtos turisticos.

Os alunos ficam a dominar o planeamento turistico nas suas componentes essenciais,
cobrindo as matérias que compdem um plano regional ou local.

Os alunos ficam também a dominar os processos de desenvolvimento, analise de
viabilidade e marketing estratégico de produtos turisticos.

3 _ CONTEUDOS PROGRAMATICOS

1. Recursos e produtos turisticos

2. Destinos turisticos

3. Mercados turisticos e tendéncias da procura

4. Diagnéstico e prospectiva aplicada aos destinos turisticos
5. Estratégia e politica de turismo

6. Planeamento de destinos turisticos

7. Engenharia de produtos turisticos

8. Desenvolvimento de produtos de turismo cultural

9. Analise da viabilidade econémica de projectos turisticos
10. Marketing de produtos ¢ destinos turisticos

4 — AVALIACAO

Realizagdo de dois testes escritos, um no final de cada semestre.
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