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PROGRAMA
1. 1. Introdugdo
11, L1 A concepgio tradicional e concepgdo moderna da distribuigdo
12, 1.2, Os circuitos de distribuigdo
1.3. 13. O aparelho comercial portugués

2. 2. Apolitica de marketing dos distribuidores. A gestdo da for¢a de vendas.
3. 3. Apolitica de distribui¢do dos produtores ¢ as relagdes produtores / distribuidores

4. 4. O sistema de comércio retalhista ¢ o seu marketing-mix
41. 4.1. O mercado

42. 42 As relagBes com os fornecedores
43. 43 As relagbes com os clientes
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Método de avaliagao

Prova de frequéncia e realizagdo de trabalhos individuais € de grupo. Os alunos que ndo
obtiverem nota igual ou superior a 10 (dez) valores serdo sujeitos a uma exame escrito.
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