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OBJECTIVOS

° Despertar para a nocao de empreendedor, da criagdo do seu proprio negdcio e
do trabalho por conta de outrém: direitos e deveres para cada uma das
modalidades.

° Introduzir os principais conceitos da analise e gestdo do marketing, através de
exemplos prdticos da forma como um gestor define estratégias de marketing
(produto, comunicagdo, preco e distribuicdo) para lidar com as forgas
contingenciais enfrentadas pela empresa (forgas internas, forcas externas e
performance anterior).

PROGRAMA
1. Introdugdo: Ser empreendedor

2. Como criar o seu proprio negécio - trabalhador por conta prépria
2.1.algumas questdes legais (forma juridica; constituicdo de sociedades
comerciais; obrigagdes fiscais)

3. Trabalhador por conta de outrém
3.1. consideragdes gerais: direitos e deveres (nogdes basicas da legislacdo do
trabalho)

4. O marketing na sociedade. Importancia e evolugdo.

4.1.0 Mercado

4.2.Compreender o consumidor

4.3. Segmentacao

4.4. Posicionamento

4.5. 0 marketing-mix
4.5.1. O produto ou o servico
4.5.2. A comunicacao
4.5.3. A distribuicdo
4.5.4, O prego
4.5.5. As novas varidveis?

5. Nogdes basicas sobre direitos de autor.



AVALIACAO

Os alunos deverdo dominar a temdtica tratada sob o ponto de vista tedrico e
pratico, aplicando os sistemas conceptuais a realidade econémica e social da regido
envolvente. A presenca nas aulas e a realizacdo de pequenos trabalhos préticos
serd objecto de avaliag3o.

Os alunos deverdo também realizar uma frequéncia. Caso ndo atinjam o requisito
minimo, deverdo realizar um exame final.
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