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OBJECTIVOS:

A disciplina de Organizagdo e Gestdo de Eventos tem como objectivos
gerais munir os alunos das ferramentas de gestdo e de planeamento
necessarias a organizagao de qualquer tipo de evento, assim como
sensibiliza-los para o papel que o sector dos eventos representa no

sistema turistico.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:
1. Eventos e Turismo

1.1. Definicao de evento

1.2. Diversidade, semelhangas, importancia e complexidade
dos eventos

1.3. Os eventos e o turismo:
1.3.1 Integracdo no sistema turistico

1.3.2. Impactes no sistema turistico

2. Impactes dos Eventos

Sociais e culturais
Infraestruturais e ambientais
Politicos

Economicos
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3.

6.

7.

Actores nos Eventos

3.1. Produtores de eventos
3.2. Comunidade anfitria

3.3. Patrocinadores

3.4. Comunicacgao Social

3.5. Equipa de trabalho

3.6. Participantes e espectadores
Marketing de Eventos

4.1 Pesquisa de mercado

4.2 Analise SWOT

4.3 Publico-alvo

4.4 Marketing Mix

4.5 Planeamento de marketing
Planeamento de Eventos

5.1. Perspectiva estratégica
1 Missdo
2 Definicao de objectivos
3. Andlise da situagdo
4. Identificacdo de opgdes estratégicas
5 Escolha da estratégia
.6. Desenvolvimento de planos operacionais e de
sistemas de controlo
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5.1 Avaliacao do evento e feed-back
5.2. Fases do planeamento de eventos
Patrocinio de Eventos

Definicdo de patrocinio

Beneficios do patrocinio enquanto meio promocional
Estratégias para obter patrocinios de eventos
Processo de selecgdo do patrocinio

A proposta de patrocinio
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Avaliagdo pés-evento

7.1. Periodos de avaliagdo

7.2. Procedimentos de avaliacdo

7.3. Monitorizagdo e avaliagdao dos meios de comunicagao
social

7.4. Relatorios de avaliacdo do evento



METODO DE AVALIACAO:

Exame escrito: 80%
Trabalho individual: 20%

O trabalho individual constara da realizagao de um relatério completo
sobre a proposta de organizacdo de um evento, cujo tipo e tema serd
escolhido pelo aluno, sendo 0 mesmo apresentado em sala.

Serao aprovados os alunos que obtenham nota igual ou superior a 10
valores na soma das parcelas que constam dos métodos de avaliagdo.

Sera valorizada a participagao activa em sala.
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