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Programa

1. Introdugdo

1.1. A concepgio tradicional e concepgdo moderna da distribuigéo
1.2.  Os circuitos de distribuigdo

1.3. O aparelho comercial portugués

2. A politica de marketing dos distribuidores
3. A politica de distribui¢@o dos produtores e as relagdes produtores / distribuidores

4. O sistema de comércio retalhista e o seu marketing-mix
4.1. O mercado

42.  Asrelagdes com os fornecedores

43. Asrelagdes com os clientes

5. Gestdo de ponto de venda e inser¢do na zona comercial.
Avaliagao

Os alunos deverdo dominar a tematica tratada sob o ponto de vista teorico e pratico,
aplicando os sistemas conceptuais a realidade economica e social da sua area de
trabalho.

Tendo em consideragdo a complexidade das matérias tratadas, serd exigido aos alunos
que realizem:
1. Trabalho de natureza tedrico-pratica, apresentado em aula, com impacto maximo
de cinco valores na nota final.
2. Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou néo tenham

realizado os trabalhos dentro do prazo determinado. U\N‘x’/
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