INSTITUTO POLITECNICO DE TOMAR

ESCOLA SUPERIOR DE GESTAO DE TOMAR




OBRAS RECOMENDADAS
Outras fontes bibliograficas seréo distribuidas em aula.

DIONISIO, Pedro et al. Mercator — Teoria e Pratica do Marketing. Lisboa: Publicagdes Dom
Quixote, 2000
KOTLER, Philip. Marketing para o Século XXI. Lisboa: Presenga, 1999.

BARABBA, Vincent e Gerald Zaltman. Hearing the Voice of the Market. Massachussets: Harvard Business
School Press, 1991.

CASTRO, Jo#o Pinto e. Comunicacéo de Marketing. Lisboa: Silabo, 2002.
CHIAS, Joseph. O Mercado Ainda S&o as Pessoas. Lisboa: McGraw-Hill, 1989.
DAVIDSON, Martin. mwmm Londres: Routledge, 1992.
DIONISIO, Pedro et al. Publicitor. Lisboa: Publicagées Dom Quixote, 1999.
HELFER, J.-P e J. Orsoni. Marketing. Lisboa: Silabo, 1996.

HELLER, Steven e Karen Pomeroy. Design
1997.

HIAM, Alexander. Marketing. Lisboa: Abril/ Controljornal, 1996.

HILL, Sam e Glenn Rifkin. Marketing Radical. Lisboa: Presenca, 1999.

HORTINHA, Joaquim e Carlos Viana. Marketing Internacional. Lisboa: Silabo, 2002.

JALLAIS, J. et al. OMQ__eﬂug_d_a_Qs_tr_lhum Lisboa: Zénite, 1993.

KOTLER, Philip. : ersion. London: Prentice-Hall, 1995.

LENDREVIE, Jacques et al. Mercator — Teoria e Pratica d arketing. Lisboa: Publicagbes Dom Quixote, 1999,
LEVINSON, Jay Conrad. M_rMug_dg_G_ugmmg Lisboa: Difuséo Cultural, 1992.

. New York: Allworth Press,

MACHURET, Jean-Jacques, Dominique Deloche e Jacques Charlot d' Amert. Comerciator — Teoria e Pratica da
Via da Qualidade nos Sistemas de Venda. Lisboa: Pub. D. Quixote, 1993.
MCDONALD, Malcolm. O Plano de Marketing. Lisboa: Exodus, 1995.

ing. Lisboa: Abril/ Controljornal, 1997.

. 2 38 | gquia de accéo. Lisboa: Texto Editora, 1995.
PIRES, Anibal. O que é o Marketing. Lisboa: Difus&o Cultural, 1994.

REIS, Elisabeth e Raul Moreira. Pesquisa de Mercados. Lisboa: Silabo, 1992.

ROUSSEAU, José Antonio. Ma__ugLMnmm Lisboa: Abril/ Controljornal, 1997.

SIMOES, M. Barata. ig imento. Lisboa: Texto Editora, 1991.

SOUSA, José Meireles. MMMQQM Lisboa: Texto Editora, 1996.
VERISSIMO, Jorge. A gal. Coimbra: Minerva, 2001.

VIEIRA, José Manuel Carvalho. M&MMM Lisboa: Verbo, 2000.
VILLAFANE, Justo. Imag esa. Lisboa: Silabo, 2000.

DECO - Proteste
iwww.deco. te.pt/
AEP - Associagdo Empresarial Portuguesa
http:/iwww. al.pt/
AIP - Associag&o Industrial Portuguesa
http://www.aip.pt/
APCT - Associagéo Portuguesa para o Controlo de Tiragem
http://www.apct.pt/

%



~ Para alunos em regime normal
~ Trabalho de grupo
_ Trabalho individual

Para trabalhadores-estudantes

- Trabalho individual

- Frequéncia

Exame final, caso nédo tenham tido aproveitamento positivo ou n&o tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.

A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao término da
Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame e a Avaliagéo Continua.

- AEpoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame, abrangendo
- aAvaliagéo Continua.




