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WEBGRAFIA
DECO - Proteste
http://www.deco.proteste.p/

AEP - Associagéo Empresarial Portuguesa

AIP - Associacéo Industrial Portuguesa
http://www.aip.pt/

APCT - Associagéo Portuguesa para o Controlo de Tiragem
http:/iwww.apet.pt

CCP - Confederag&o do Comércio e Servigos de Portugal



Para alunos em regime normal
Trabalho de grupo (5 valores)

" Para trabalhadores-estudantes

~ Trabalho individual (5 valores)

i Frequéncia

Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou ndo tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.

A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao término da
Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame e a Avaliagdo Continua.

- AEpoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame valeré por si

- 56 100%.
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