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'Unidade Curricular ~~ COMUNICAGAO E NEGOCIAGAO EMPRESARIAL

AreaCientifica  Marketing
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30T+45PL
‘Responsavel ~ José Gaio Eq. Assistente 1.° Triénio
Tebricas ~ José Gaio Eq. Assistente 1.° Triénio
Pratico-Laboratorial  José Gaio Eq. Assistente 1.° Triénio

Aplicar procedimentos necessérios para operacionaliza¢do das actividades planeadas
Organizar planos de distribuigdo de trabalho, acompanhar a qualidade da execugéo e observar
prazos na elaboragdo do planeamento

Anédlise de informagdes quantitativas e financeiras sobre o desempenho do mercado,
produtos, custos e demais dados, visando apoiar o processo de estudos mercado logicos e
economicos

Comunica¢do e negociagdo: evolugdo historica e em Portugal. Comumcaqao e
negociagio : conceitos, principios, tipos, dﬁxmvnlwmento implantagdo, visdo.
Metodologia para a analise de conflitos. Decisdes de canais de comunicagdo.
Comunica¢do e negociagdo como Vantagem Competitiva.
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DECO - Proteste
http://www.deco.proteste.pt/

AEP - Associagdo Empresarial Portuguesa
hitp://www.aeportugal.pt/

AIP - Associagao Industrial Portuguesa
http://www.aip.pt/



APCT - Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem
http://www.apct.pt!
CCP - Confederagéo do Comeércio e Servigos de Portugal

Instituto Nacional de Estatistica
hitp://www.ine.pt/

Revista Meios e Publicidade - Online
Jornal de Negacios — Online
http://www.negocios.pt

Superbrands Portugal
rands. 726

U.S. Food and Drug Administration
hitp: fda.gov/

Para alunos em regime normal
Trabalho de grupo
Avhlintio Contiua Trabalho individual
Para trabalhadores-estudantes
Trabalho individual

Avaliagdo Periodica  Frequéncia

Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou n@o tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.

A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao término da
Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame e a Avaliag&o Continua.

A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame, abrangendo
a Avaliagdo Continua.

Avalia¢@o Final
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