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OBRAS RECOMENDADAS
Qutras fontes bibliograficas serdo distribuidas em aula.

DIONISIO, Pedro et al. Mercator — Teoria e Pratica do_Marketing. Lisboa: Publicagées Dom
Quixote, 2000

KOTLER, Philip. Marketing para o Século XXI. Lisboa: Presenca, 1999.

BARABBA, Vincent e Gerald Zaltman. Hearing the Voice of the Market. Massachussets: Harvard Business
School Press, 1991.

CASTRO, Jodo Pinto e. Comunicacéo de Marketing. Lisboa: Silabo, 2002,
CHIAS, Joseph. O Mercado Ainda S&o as Pessoas. Lisboa: McGraw-Hill, 1989.
DAVIDSON, Martin. The Consumerist Manifesto. Londres: Routledge, 1992.
DIONISIO, Pedro et al. Publicitor. Lisboa: Publicages Dom Quixote, 1999.
HELFER, J.-P e J. Orsoni. Marketing. Lisboa: Silabo, 1996.

HELLER, Steven e Karen Pomeroy.
1907.

HIAM, Alexander. Marketing. Lisboa: Abril/ Controljornal, 1995.

HILL, Sam e Glenn Rifkin. Marketing Radical. Lisboa: Presenga, 1999.

HORTINHA, Joaquim e Carlos Viana. Marketing Internacional. Lisboa: Silabo, 2002.
JALLAIS, J. et al. O Marketing da Distribuicgo. Lisboa: Zénite, 1993.

KOTLER, Philip. MML&MM@QE London: Prentice-Hall, 1995.
LENDREVIE, Jacques et al. keting. Lisboa: Publicagbes Dom Quixote, 1999.

LEVINSON, Jay Conrad. _m(_ung_dgﬁuguﬂm Lisboa: Difusdo Cultural, 1992.

MACHURET, Jean-Jacques, Dominique Deloche e Jacques Charlot d' Amert. Comerciator — Teoria e Pratica da
Via da Qualidade nos Sistemas de Venda. Lisboa: Pub. D. Quixote, 1993.

MCDONALD, Malcolm. O Plano de Marketing. Lisboa: Exodus, 1995.

MURPHY, Dallas. MBA Intensivo em Marketing. Lisboa: Abril/ Controljornal, 1997.

NUNES, Jodo Coelho. Marketing em Portugs ia de accéo. Lisboa: Texto Editora, 1995.
PIRES, Anibal. O que é o Marketing. Lisboa: Difus&o Cultural, 1994.
REIS, Elisabeth e Raul Moreira. Pesquisa de Mercados. Lisboa: Silabo, 1992.

ROUSSEAU, José Anténio. Manual de Distribuicdo. Lisboa: Abril/ Controljornal, 1997.

SIMOES, M. Barata. Franchising — franquia, inovacao e crescimento. Lisboa: Texto Editora, 1991.
SOUSA, José Meireles. Distribuica a. Lisboa: Texto Editora, 1996.
VERISSIMO, Jorge. A i eal. Coimbra: Minerva, 2001.

VIEIRA, José Manuel Carvalho. MMMM Lisboa: Verbo, 2000.
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Avaliagao
Continua

Avaliagédo

Periédica

Avaliagéo Final

OBSERVAGOES

Os alunos deveréo dommar a temahca tratada sob 0 ponto de vista teénco e
pratico, aplicando os sistemas conceptuais a realidade economica e social
da sua area de trabalho.

Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou ndo tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.

Trabalho realizado em sala de aula.

Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou ndo tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.

A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao término da
Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame o Trabalho de Pesquisa e a
Avaliagdo Continua.

A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame, valera por si
s6 100%..

De uma forma Global a pratica docente e a avaliagdo devem contribuir para o desenvolvimento de
competéncias profissionais gerais e especificas, promovendo o trabalho de equipa, desenvolvendo capacidades
de comunicagao, sintese, criatividade e espirito critico essenciais no respectivo itinerario profissional.

Ao longo do semestre, serdo desenvolvidos e apresentados trabalhos que poderdo ter como objectivo a
resolugdo e/ou casos praticos.

Devem também ser fomentadas as competéncias e atitudes que serdo relevantes para um bom desempenho
académico e profissional, como a assiduidade e a pontualidade, a responsabilidade e a motivagéo.

Dia Terga-feira
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