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Objectivos

Desenvolver competéncias no que diz respeito aos conhecimentos adquiridos ao longo do
curso de forma a promover o empreendedorismo e criatividade dos alunos aplicando esses
recursos na criagdo de um projecto empresarial concreto.

Pretende-se que o aluno seja capaz de:

Compreender e operacional todas as fases dum projecto associado a criagdo de um

plano de negécios.

Programa

Anadlise de um plano de negocios e de toda a estrutura dum plano de marketing:
e andlise do meio envolvente;
e analise swot;

analise do mercado;

analise da concorréncia;

identificag@o do publico-alvo;

identificagéo dos produtos e/ou servicos;

criagao de log6tipc e gestdo da marca;
e segmentacao e posicionamento;

Criagéo de uma apresentacao oral.

Avaliagao

Os alunos serdo avaliados pelo investimento realizado no decurso das aulas,
criatividade e originalidade na gest&o da ideia de projecto e apresentagao oral.

A avaliagdo tera em conta os seguintes itens:
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e O investimento individual realizado em sala bem como a assiduidade
(obrigatério o minimo de 70% de presengas em sala) valem 10% da nota final
(2 valores);

e Realizagdo de trabalhos de grupo, com entrega de trabalho escrito e
apresentagao oral, valem os restantes 90% da nota final (18 valores — 6 para
escrita, 12 para apresentagédo oral);

Caso o aluno ndo atinja no final do semestre o requisito minimo de 10 valores em
avaliagdo continua, tera que realizar um exame final onde estas regras ja nido se
aplicam, valendo o exame final (e seguintes épocas) por si s6 100% da nota.

Os trabalhadores estudantes, terdo que optar por um de dois modelos, a saber, ou
acompanham a avaliagdo continua realizando o trabalho obrigatério, ou optam pelo
exame escrito sem recurso as regras do modelo anterior.
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