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Programa

A disciplina oferece os fundamentos tedricos e as competéncias necessérias para compreender o
sector de Comércio e Servigos.

Através da realizagdo de um trabalho pratico, em contexto de laboratério, os alunos deveréo pér
em prética os seus conhecimentos.

Os alunos deverdo dominar a temética tratada sob o ponto de vista teérico e pratico, aplicando os
sistemas conceptuais a realidade econémica e social da sua area de trabalho.

De uma forma global a avaliagéo deve contribuir para o desenvolvimento de competéncias profissionais
gerais e especificas, promovendo o trabalho de equipa, desenvolvendo capacidades de comunicagao,
sintese, criatividade e espirito critico essenciais no respectivo itinerario profissional. Dentro destes
pressupostos, devem também se fomentadas competéncias e atitudes que seréo relevantes para um bom
desempenho académico e profissional, como a assiduidade e a pontualidade, a responsabilidade e a

motivagao.
Avaliagao

Os alunos deverdo dominar a temética tratada sob o ponto de vista tedrico e pratico,
aplicando os sistemas conceptuais a realidade econémica e social da sua area de
trabalho.

Tendo em consideragdo a complexidade das matérias tratadas, serd exigido aos alunos
que realizem:
1. Trabalho de natureza tedrico-pratica, apresentado em aula.
2. Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo no referido trabalho
ou nfo o tenham realizado do prazo determinado.

Bibliografia

Outras fontes bibliograficas serdo distribuidas em aula.
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