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OBJECTIVOS:

Promover uma aproximacgdo aos territérios dos actuais meios de comunicagao social, na
perspectiva dos futuros licenciados em artes graficas.

CONTEUDOS PROGRAMATICOS:

1. Definicao de Media

2. Das antigas as novas formas de Comunicagao

2.1 O que é Comunicagao?

22 Objectivos da Comunicagao

23 A Comunicagao nos Media

3. Dos meios de comunicagio impressos ao ciberespago

3.1  Breve histéria

3.2 Légica econémica dos media
3.3 Os media portugueses

4, O Discurso dos Media

4.1 Alinguagem e o discurso

4.2 Odiscurso do jornal

4.3 Anoticia como discurso
4.4 A politica no discurso dos media

5. A Comunicagao Nao Verbal

6. Os Media e as Novas Tecnologias
6.1 Caracteristicas e consequéncias

6.2 As utilizagées das TIC
6.3 Jornalismo electrénico
7. A Organizacao dos Media

7.1 Influéncias nos contetidos
7.2 Relagbes com asociedade

7.3 Grupos de pressao

7.4 Relacionamento com as audiéncias
7.5 O papel dos jornalistas

8. Esfera Publica

8.1 Habermas: virtudes e fraquezas
8.2 Em buscados publicos

8.3 A Opiniao Publica

8.4 Politicos, jornalistas e publicos
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METODOS DE AVALIAGAO:

» Valendo 50%: Trabalho pratico de grupo (2/3 alunos), com apresentagao em aula.

* Valendo 50%: Frequéncia/exame de qualquer época ou regime.
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