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Compreenséo dos conceitos basicos de marketing.
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Marketing estratégico e marketing operacional

Marketing comercial e marketing cultural

Marketing de produtos turisticos e culturais
Marketing de destinos turisticos
Posicionamento estratégico e segmentagéo de mercados
Construgéo e gestdo de marcas (branding)

Métodos e técnicas de promogé&o

10. Elaborag&o de planos de promogéo.
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As aulas s&o tedricas e teérico-praticas, sendo as matérias tebricas
apoiadas pela discusséo de casos praticos, com participagdo activa dos

_ alunos. As praticas séo na base de estudo de casos em trabalho de grupo

o (maximo trés alunos).

i Relatérios mensais de progresso (3) e relatério final escrito e em suporte
digital, a apresentar para avaliagéo. Sera proposto um modelo de relatorio
pretendido.

A escolha de um caso por cada grupo ¢ livre, desde que se trate de um
- caso enquadravel no turismo ou na cultura. Sera sempre sujeito a
Avaliagio Continua ~ @provagao pelo professor, na medida em que é preciso verificar se contem

| os elementos necessarios para o trabalho pretendido e se o aluno
consegue acesso a informag&o necesséria. O estudante n&o se deve
limitar a recursos Internet, tera que obter mais informagéo e, de
preferéncia, ter contacto directo com a organizagéo.

Os alunos que registem presenga em pelo menos dois tercos das aulas
podem ser dispensados desse exame, através da realizagao de um teste
escrito com nota minima de 10 valores e da classificagdo do estudo de
caso. O teste tera uma ponderagéo de 60% e o estudo de caso de 40%.

A classificagdo obtida podera ser acrescida até ao limite de um valor, em
fungéo a assiduidade e participagdo dos alunos nas aulas.

Avaliagio Peri6dica
Avaliagéio Final

Realizagéo de exame final escrito, sem consulta de elementos escritos ou
outros.
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