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OBJECTIVOS

Pretende-se, com a disciplina, que os alunos compreendam o fenémeno turistico como um
fendmeno social e a sua pertinéncia enquanto objecto de estudo das Ciéncias Sociais, em
particular da Sociologia do Turismo.

Na area da Economia do Turismo os discentes adquirirdo a capacidade de precisar conceitos
e indicadores ligados directamente ao sector turistico, tanto da parte da oferta como da
procura turistica.

PROGRAMA PREVISTO

1. Introducdo a Sociologia do Turismo
1.1.  Turismo como fenémeno social
1.2.  Objecto e objectivos de estudo
1.3.  Relagéo historica entre sociologia e turismo
1.4.  Turista: agente social do turismo
2. Destino turistico
2.1.  Ciclo de vida do destino turistico




2.2. Elementos essenciais do modelo de Butler
2.3. Tipologias de turistas de Cohen; modelo de Stanley Plog
2.4.  Iindice de irritabilidade
2.5. A autenticidade

3. Impactos socioculturais

3.1. Defini¢do

3.2.  Factores que reforgam o impacto

3.3. Impactos sociais

3.4. Impactos culturais

3.5. Comercializagdo da cultura e perda de identidade

3.6. Impactos socioculturais positivos

3.7. Capacidade de carga

Turismo Social

Medidas e indices turisticos

5.1. Permanéncia média

5.2. Capacidade de alojamento

5.3. Taxa de ocupagdo hoteleira

5.4. Sazonalidade

5.5. Propensdo a viagem

5.6. Taxa da fungdo turistica

5.7.  Indice de saturagdo turistica

6. Conta Satélite do Turismo
6.1. Defini¢do de Conta Satélite

7. Efeitos econémicos do Turismo
7.1.  Efeitos directos, indirectos e induzidos
7.2.  Multiplicadores turisticos
7.3. A analise input-output
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Os discentes serdo avaliados tendo em conta as seguintes variaveis:
Avaliagdo Continua  assiduidade, participagdo activa e reflectiva nas aulas, para além da
elaboragdo de pequenos exercicios sobre as matérias leccionadas.

Avaliacio Peribdi

A avaliagdo final sera feita por recurso a uma prova escrita, que
incidira sobre todos os conteudos programaticos leccionados. Os
discentes que obtenham nota igual ou superior a 10 valores terdo
aproveitamento a disciplina.

Avaliagdo Final

Dia Horario Local
Segunda-feira 16h30 — 17h30 B179



