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Saber definir, diagnosticar e incrementar a natureza de um projecto gréfico, avaliando as capacidades
da empresa produtora, das tecnologias utilizadas e dos niveis de decisao.

Diagnosticar e integrar as funcoes de marketing, producao economia e design.

Saber fazer do design e da inovagao um sistema instalado na cultura empresarial para a obtencao de
resultados.

PROGRAMA

= A identidade e cultura empresariais;

. A gestao de design na empresa;

. A gestao de design de novos produtos;

" A gestao de design operacional e estratégica;

- Manual de imagem coordenada empresarial;

. O processo de design no programa de imagem gréfica empresarial;
. Gestao da marca e capital;

L] A marca avaliagao e gestao estratégica

METODO DE AVALIACAO

Frequéncia, exame final, exame de recurso e época especial.
Dispensa de exame o aluno que obtenha classificacao positiva em frequéncia.
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