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Os alunos deverdo dominar a tematica tratada sob o ponto de vista teorico e
pratico, aplicando os sistemas conceptuais a realidade econémica e social da
sua area de trabalho.
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Trabalho pratico (30%),

Frequéncia (70%). Se o aluno néo atingir a nota minima de 10
valores é admitido a exame.

Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou n&o tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.

A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao término da
Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame e a Avaliagéo Continua.

A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame, abrangendo
a Avaliagdo Continua.

Trata-se de uma abordagem eminentemente pratica, tendo em vista a produgéo de
pecas de comunicagdo, com o objectivo de melhorar os aspectos linguisticos e
dominar as técnicas de comunicagao.

De uma forma global a pratica docente e a avaliagdo devem contribuir para o
desenvolvimento de competéncias profissionais gerais e especificas, promovendo o
trabalho de equipa, desenvolvendo capacidades de comunicagdo, sintese,
criatividade e espirito critico essenciais no respectivo itinerario profissional.

Devem também se fomentadas competéncias e atitudes que seréo relevantes para
um bom desempenho académico e profissional, como a assiduidade e a
pontualidade, a responsabilidade e a motivagao.
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