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Inés Bettencourt da Camara Eq. Assistente 2.° Triénio

2 Apiscarroﬂnasdeavaliaqaodedesempsnhodopessoal com participacéo e supervisao dos responsaveis;

@ Interpretar planos estratégicos tacticos e operacionais que contribuam para o estabelecimento de niveis de
captwprbpfbnméﬁaamnmfﬁodasacwm

@ Aplicar procedimentos necessarios para operacionalizagéo das actividades planeadas;

@ Organizar planos de distribuigéo de trabalho, acompanhar a qualidade da execugao e observar prazos na
elaboragao do planeamento.

Gestio de Marketing: evolugdo histérica e em Portugal. Marketing: conceitos, principios, tipos,
desenvolvimento, implantagdo, visao. ComtextomgmnmonaapmoMaﬂwmg forgas restritivas e
propulsoras. Metodologia para a anélise de concorréncia. Decisdes de Marketing estratégico. Vantagem
‘competitiva.
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WEBGRAFIA
DECO - Proteste
http://www.deco.proteste.pt/

AEP - Associagao Empresarial Portuguesa
http://www.aeportugal pt/

AIP - Associagao Industrial Portuguesa
http://www.aip.pt/

APCT - Associagéo Portuguesa para o Controlo de Tiragem
http://www.apct.pt/ W—/
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CCP - Confederagao do Comércio e Servigos de Portugal
http://www.ccp.pt/

Instituto Nacional de Estatistica
http://www.ine.pt/

Revista Meios e Publicidade - Online

Jomal de Negécios — Online

http://www.negocios pt
Superbrands Portugal
http://www.superbrands.org/20726
U.S. Food and Drug Administration

Participagéo na sala de aula (bonificagéo até 2 valores).
Avaliagdo Continua

Frequéncia
Avaliagdo Periodica  Frequéncia
Exame final, caso nZo tenham tido aproveitamento positivo ou ndo tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.
A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao termino da
Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame e a Avaliagéo Continua.
A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame valera por si
$6 100%.

Avaliagdo Final

Tercafeira Horirio 13.00-15.00 Local Gabinete do docente
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