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Objetivos de Aprendizagem

Esta unidade curricular pretende dar a conhecer a comunicacdo publicitaria enquanto poderosa
ferramenta do Marketing e a sua utilizacdo como meio de alcancar objetivos especificos de uma
estratégia de comunicacédo integrada de Marketing e respectivas interagcdes com outras
ferramentas de comunicacao.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

Ao final desta unidade curricular o aluno devera:

A. Compreender a utilizagdo da publicidade como meio de alcancar objetivos especificos numa
estratégia de comunicacéo integrada de Marketing;

B. Perceber o funcionamento de uma agéncia de publicidade como forma de insercéo, de
organizacao e producéo dos fluxos internos e externos de trabalho bem como os seus processos
e metodologias;

C. Reconhecer a interacéo da publicidade com outras ferramentas de comunicacao que
contribuem, em conjunto, para aumentar a eficacia dos resultados pré-definidos;

D. Utilizar adequadamente a metalinguagem da comunicacao publicitaria como reforco das
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mensagens produzidas;

E. Ser auténomo para criar, desenvolver e implementar campanhas com sentido critico e foco
nos objetivos pretendidos;

F. Desenvolver uma atitude reflexiva e critica assim como um forte sentido de equipa.

Contelidos Programaticos

1. A Publicidade.

2. A Agéncia de Publicidade.

3. O Planeamento de campanhas.

4. A estratégia de meios.

5. O Branding.

6. O Posicionamento.

7. As pecas publicitarias.

8. A comunicacdo integrada de Marketing.
9. A ativacdo de marcas.

Conteldos Programaticos (detalhado)

1. A Publicidade: conceitos gerais, fungdes e tipos.

2. A Agéncia de Publicidade: funcdes organizacionais e estrutura.

3. O Planeamento de campanhas: etapas na concec¢do de uma campanha publicitaria.

4. A estratégia de meios: estratégias de veiculagdo nos meios.

5. O Branding: nogdes basicas, identidade e imagem de marca, tipos de marcas.

6. O Posicionamento: conceito, as perspectivas do posicionamento, etapas e mapas perceptuais.
7. As pecgas publicitarias: pecas e respetivos meios de comunicacao.

8. A Comunicacéo integrada de Marketing: conceito e importancia de modo a garantir a igualdade
de oportunidades e reduzir as desigualdades de resultados.

9. A ativacd@o de marcas: conceito e aplicacdes.

Metodologias de avaliagao

Avaliagdo por frequéncia:

A. trabalho de grupo escrito com apresentagéo oral (execugéo obrigatoria) - 40% (60% trabalho
escrito + 40% apresentacdo oral)

B. Prova escrita (60%)

Nota final da UC = (Nota A x 40%)+(Nota B x 60%)

A classificacao final resulta da média ponderada de todos os elementos de avaliagédo. Serao
excluidos do regime de avaliacdo continua os alunos que obtenham uma nota inferior a 8 valores
num dos elementos de avaliagdo. Os trabalhos entregues fora do prazo estipulado seréo
avaliados com a classifica¢éo 0 (zero).

Classificacdo minima para aprovacgédo a UC: 10 valores.

Os alunos com regimes especiais deverdo contactar a docente até ao dia 28 de Mar¢o do
corrente ano, para definirem o plano de trabalhos e calendarizagéo, tendo em conta os seus
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horarios e/ou disponibilidades conjugadas com as exigéncias de aprendizagem da UC.

Exames (Normal e Recurso):
Nota Final do Exame = Prova escrita (100%)

Nota: caso venha a ser implementada a metodologia online, em avaliacéo continua e/ou exame,
a prova escrita podera ser substituida pela realizacéo de um trabalho e/ou pela realizacéo de
uma prova escrita online e/ou prova oral.

Software utilizado em aula

Powerpoint
Moodle
Teams
Zoom
Canva

Estagio

NA

Bibliografia recomendada

- Dionisio, P. e Lendrevie, J. e De Baynast, A. e Rodrigues, J. e Brochand, B. (2010). Publicitor -
Comunicacédo 360° online-offline . 12, Dom Quixote - Cole¢c&o Gestédo & Inovacdo. Lisbhoa

- Burstein, J. (2011). Click! Como funciona a criatividade . 12, Estrelapolar. Lisboa

- Oliveira, C. (2019). Brand management na era digital e humana. A gestdo para o sucesso. . 12

Edicdo, Actual Editora. Lisboa

- Rasquilha, L. (2009). Publicidade - Fundamentos, estratégias, rrocessos criativos, planeamento
de meios e outras técnicas de comunicacao . Gestdo Plus. Lisboa

Coeréncia dos conteldos programaticos com os objetivos

A-1,23,45,6,8.
B-2,34,5,6,7,8,9.
C-3,45,6,7,8,9.
D-5,6,7,8,9.
E-1a09.
F-1a09.

Metodologias de ensino

Método tedrico e expositivo com forte énfase na participacao reflexiva dos alunos em contexto
pratico. Outras metodologias ativas de aprendizagem, como aulas invertidas, analise de casos de
estudo e discusséo critica de campanhas.

Coeréncia das metodologias de ensino com 0s objetivos

Instituto Politécnico de Tomar 16-03-2022 pag. 3/5



Metodologia tedrica: A, B, D, F.
Metodologia expositiva: A, C, D, F.

Aulas invertidas: C, E, F.

Andlise de casos de estudo: A, C, D, E, F.
Discussao critica: A, B, C, D, E, F.

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

NA

Programas Opcionais recomendados

NA

ObservacgOes

Objetivos de Desenvolvimento Sustentével:

4 - Garantir 0 acesso a educacao inclusiva, de qualidade e equitativa, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

5 - Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e raparigas;
8 - Promover o crescimento econémico inclusivo e sustentavel, o emprego pleno
e produtivo e o trabalho digno para todos;

10 - Reduzir as desigualdades no interior dos paises e entre paises;

11 - Tornar as cidades e comunidades inclusivas, seguras, resilientes e
sustentaveis;

Docente responsavel
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