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Objetivos de Aprendizagem

O Atelier Il € o segundo de trés Ateliers de Comunicag&o Social/Comunicagdo Empresarial.
Tem como objetivo colocar em pratica tarefas ligadas a pesquisa e investigacao estratégica, ao
planeamento e a gestao de projetos de comunicacao, a semelhanca do que é a prética dos
profissionais da area.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

a) Colocar em pratica tarefas ligadas a pesquisa e investigacéo estratégica, ao planeamento e a
gestdo de projetos de comunicacao.

b) Reconhecer e aplicar taticamente as metodologias de Marketing e Comunicac¢éo aplicadas a
tipologia de projeto em estudo.

c) Criar planos para redes sociais, gerir e implementar acées nas redes sociais

d) Identificar campanhas de Trade Marketing estudar o que é utilizado no presente e analisar
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criticamente o futuro.

e) Conceber diferentes tipos de contetdos, adequando a linguagem a redes sociais distintas
f) Aplicar técnicas de composicéo visual e usar ferramentas de cria¢cdo de conteudos visuais
g) Estimular o espirito critico, argumentativo e a tomada de decisao.

h) Desenvolver a criatividade.

i) Desenvolver as capacidades éticas e pessoais enquanto parte integrante de uma equipa.

Contelidos Programaticos

Maodulos A e B:

1. Gestao de Redes Socias

2. Desenvolvimento de Contetdos Para as Redes Sociais
3. Trade Marketing

4. Planos de Comunicacéo Integrada

Conteudos Programaticos (detalhado)

Maédulo A e B:

1. Gestéo de Redes Sociais

1.1 Analise de redes sociais

1.2 O Cronograma de Posts

1.3 Desenvolvimento de conteldos, tendo em conta a linguagem das varias plataformas
1.4 Plataformas de apoio a gestao de redes sociais

1.4.1 Implementacgédo de gestdo

1.4.2 Plataformas e métricas de avaliagao

2. Desenvolvimento de contelidos para redes sociais

2.1 Adequacéo da linguagem as diferentes plataformas

2.2 Tipos de contetdo

2.3 Elementos base da comunicacéo visual (forma, estrutura, imagem, cor e tipografia)
2.4 Técnicas de composi¢ao visual adequadas a objetivos de comunicacao especificos
2.5 Ferramentas para a criagdo de conteldos visuais

3. Trade Marketing

3.1 Conceito de Trade Marketing

3.2 Quais os objetivos primarios e secundarios.
3.3 Tipos de implementacgdo no Trade Marketing
3.4 Os Canais Trade

3.5 Estratégia Trade

4. Plano de Comunicacao Integrada

4.1 Andlise de planos de comunicacao integrada

Analise de planos de Comunicagéo de produto, servigos, empresas e organiza¢des nao
governamentais

4.2 Identificacdo de mensagens-chave

Instituto Politécnico de Tomar 17-03-2022 pag. 2/5



4.3 ldentificacdo de publicos-alvo
4.4 Identificacdo de a¢bes de comunicagéo
4.5 Sugestdo de proximos passos

Metodologias de avaliagéo

Para obter aprov. a UC:
Aval.continua

Méd. A - 70% da nota final MAd. B — 30% da nota final
Nota Final UC = (Nota Méd.A * 70%) + (Nota M4d.B * 30%) Composicdo da nota (Mdd. A e B):
Producéo em contexto de sala de aula (30%) e trabalhos tedrico-praticos obrigatérios (70%)

Nota minima > ou = a 10 valores resultante da média ponderada dos méd. A e B.

Admitidos a exame os alunos que obtenham uma classificagéo < ou = a 8 valores em qualquer

dos elementos de aval. ou que ndo apresentem 80% dos elementos de aval. nos prazos

definidos, em qualquer um dos modulos.

O aluno deve estar presente em um minimo de 2/3 das sessdes ou € admitido a exame.

Os alunos com regimes especiais deverdo contactar as docentes até ao dia 25 de Marc¢o para
definirem a sua forma de aval. tendo em conta as suas disponibilidades conjugadas com as

exigéncias de aprendizagem da UC.
Aval. por Ex.:

Nota Ex./Ex. Recurso: 50% Nota Final da UC em aval. cont. + 50% Nota Ex./Ex. recurso (sendo

37% Mod A e 13% Mod B)

I. O aluno tem de apresentar 80% dos trab. escritos e praticos obrig. desenvolvidos na aval. por
frequéncia até 5 dias Uteis antes do dia do exame;
II. realizacao de prova cujo enunciado devera ser solicitado ao secretariado com a antecedéncia
de 7 dias Uteis da data do exame. O aluno deverd enviar o trab. escrito até 2 dias Uteis antes da
realizacdo do exame para o mail das docentes.

Software utilizado em aula

Microsoft Word

Microsoft PowerPoint
Microsoft Excel

Microsoft Teams

Zoom

Canva

Adobe Creative Cloud Express

Estagio

N&o aplicavel.

Bibliografia recomendada

- Rodrigues, J. e Dionisio, P. e Lévy, J. e Lendrevie, J. e Lindon, D. (2009). Mercator XXI Teoria e
Prética do Marketing . 122, Dom Quixote. Lisboa
- Lendrevie, J. e Brochand, B. e Rodrigues, J. e Dionisio, P. (1999). Strategor. Politica Global da
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Empresa . 22 Edicdo, D. Quixote. Lisboa

- Kotler, P. (2009). Administragdo de Marketing . 102, Prentice-Hall. Lisboa

- Ferreira, A. e Galvao, J. e Adas, E. (2014). Super Apresentacdes . Top Books. Lisboa

- Lupton, E. (2008). Graphic Design: The New Basics (Vol. 1).. Princeton Architectural Press. NA
- Lupton, E. (2014). Thinking with Type: A Critical Guide for Designers, Writers, Editors, &
Students . Princeton Architectural Press. NA

- Shering, A. (2017). Introduction to Graphic Design: A Guide to Thinking, Process & Style .
Bloomsbury Publishing.. NA

Coeréncia dos conteldos programéaticos com os objetivos

O conteddo 1. consubstancia os objetivos a), b), c), f), g), h) e i) O conteddo 2 permite alcancar
0s objetivos a,) b) ,c) ,e), g), h) e i) O conteldo 3 atinge os objetivos a), b), ¢), g), h) e i) e por fim,
o contelido 4 atinge os objetivos a), b), c) d), g) ,h) e i).

Metodologias de ensino

1. Expositivo e demonstrativo, com apoio audiovisual.

2. Ativo (desenvolvimento de exercicios de caracter teérico-préatico )

Se for necessério, tendo em conta a pandemia Covid-19, ensino a distancia, sincrono e
assincrono.

Coeréncia das metodologias de ensino com 0s objetivos

1) Metodologia expositiva permite atingir os objetivos a), b), c), f), g), h) e i).
2) Metodologia ativa consubstancia os objetivos a), b), c), d), e), f), g), h) e ).

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos

NA

Programas Opcionais recomendados

N&o aplicavel.

Observaces

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel:
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4 - Garantir o acesso a educacao inclusiva, de qualidade e equitativa, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

8 - Promover o crescimento econémico inclusivo e sustentavel, o emprego pleno
e produtivo e o trabalho digno para todos;

10 - Reduzir as desigualdades no interior dos paises e entre paises;

12 - Garantir padrdes de consumo e de producao sustentaveis;

17 - Reforgar os meios de implementacéo e revitalizar a parceria global para o
desenvolvimento sustentavel;

Docente responsavel

Assinado de forma

digital por Vanda
Cristina Frazao Neves
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