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Objetivos de Aprendizagem

Os alunos devem ser capazes de:

aplicar um conjunto de competéncias orais e escritas em situagdes comunicativas diversas no
ambito da Comunicacdo Empresarial; interpretar e produzir textos de tipologias varias usando a
lingua inglesa de forma correta de acordo com as regras estruturais/gramaticais.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

Os alunos devem ser capazes de:

- aplicar um conjunto de competéncias orais e escritas em situacfes comunicativas diversas no
ambito da Comunicacao Empresarial;

- interpretar e produzir textos de tipologias varias usando a lingua inglesa de forma correta de
acordo com as regras estruturais e gramaticais;

- reconhecer e aplicar adequadamente o vocabulario especifico da area da Comunicacao
Empresarial;

- consolidar as componentes da lingua como o Iéxico

Conteudos Programaticos
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1. A Comunicacdo Empresarial: as carreiras profissionais nos dias de hoje e a competitividade do
mercado.

2. Marketing e Publicidade: da concecéo do produto/marca ao consumidor final.

3. Vocabulario especifico utilizado na drea da Comunicacdo Empresarial aplicado em simulagfes
de contexto real.

4. ltens gramaticais em contexto.

Contelidos Programaticos (detalhado)

1. A Comunicacdo Empresarial: carreiras profissionais nos dias de hoje e a competitividade do
mercado.

2. Marketing e Publicidade: Marketing Mix, Andlise SWOT, Estratégias de Marketing e Canais.

3. Vocabulario especifico utilizado na drea da Comunicacdo Empresarial aplicado em simula¢cfes
de contexto real.

4. Iltens Gramaticais: Verb Tenses, Connectors, Conditionals, Reported Speech, Relative
Clauses, Phrasal Verbs, Word Formation, Adjectives (comparatives and superlatives), Modal
Verbs.

Metodologias de avaliagao

*Avaliacdo por Frequéncia

* 1 teste escrito — 60%

» Trabalhos préticos realizados em sala de aula, participacdo nas aulas (componentes escrita e
oral), assiduidade e empenho — 20%

* Realizagdo de 1 trabalho de pesquisa escrito com apresentacéo oral — 20%

Serdo excluidos do regime de avaliagéo continua os alunos que néo apresentem o trabalho de
pesquisa (escrito e oral).

A classificacao final da UC resulta da média ponderada das classificacdes obtidas nas
componentes de avaliacdo acima definidas. Considera-se que o aluno obtém aprovacéo a
unidade curricular, com a classificacéo final igual ou superior a 10 valores.

Para alunos trabalhadores-estudantes ou aqueles abrangidos por outros estatutos legais

* 1 teste escrito — 70%

*» Realizacédo de um trabalho de pesquisa escrito com apresentagéo oral — 30%

Serdo admitidos a exame os alunos que ndo apresentem o trabalho de pesquisa (escrito e oral).

Avaliac&o por Exame/Recurso/Epoca Especial

* Prova escrita — 70%

* Trabalho de pesquisa escrito e oral — 30% (entrega e apresentacao oral no dia do exame)

Em caso de melhoria, o exame escrito vale 100%, ndo sendo contabilizado o trabalho de
pesquisa.

A classificacao final da UC resulta da média ponderada das classificacdes obtidas nas
componentes acima definidas. Considera-se que o aluno obtém aprovacéo a unidade curricular,
com a classificagéo final igual ou superior a 10 valores.

Software utilizado em aula
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NA

Estagio

NA

Bibliografia recomendada

- Naunton, J. (2012). Profile 2 - Intermediate Student's Book . 4th, Oxford University Press.
Oxford

- Robinson, N. (2015). Cambridge English for Marketing . 2nd Edition, Cambridge University
Press. Cambridge

- Lindsey, M. e Farral, C. (2009). Professional English in Use - Marketing . 2nd Edition,
Cambridge University Press. Cambridge

- Gore, S. (2015). English for Marketing and Advertising . 2nd, Oxford University Press. Oxford
- Evans, V. e Dooley, J. (2016). On Screen - B2 . 3rd Edition, Express Publishing. United
Kingdom

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos

Os conteldos programaticos determinados preveem a aquisi¢cdo e desenvolvimento da lingua
inglesa em contexto especifico de modo a alcangar os objetivos definidos. O ensino da Lingua
Inglesa, através da exploracdo de temas relacionados com o curso em questao, permitira a
consciencializacdo dos alunos para a necessidade de aperfeicoamento de um conjunto de
competéncias para aplicacdo em situacfes comunicativas, a0 mesmo tempo que desenvolvem
capacidades de interpretacao e producao textual usando a lingua de uma forma fluente de
acordo com as suas regras.

Metodologias de ensino

Aulas teodricas e tedrico-préticas onde se realizam exercicios de reading, listening, speaking e
writing com gramética implicita dando particular énfase aos trabalhos praticos. Realizagéo de
trabalhos préaticos no ambito do futuro contexto profissional

Coeréncia das metodologias de ensino com 0s objetivos

As metodologias de ensino serdo adaptadas aos contelidos programaticos e as necessidades
dos alunos, baseando-se essencialmente em aulas praticas com recurso a atividades orais e
escritas de forma a atingir os objetivos determinados. Os trabalhos praticos irdo fomentar o uso
da Lingua Inglesa, quer escrito quer oral, dentro do contexto especifico do curso em questao,
sendo assim possivel alcancar os objetivos e competéncias determinados ao nivel da escrita, da
leitura, da oralidade e da audicéo.

Lingua de ensino

Inglés
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Pré-requisitos

NA

Programas Opcionais recomendados

NA

Observacgbes

O material utilizado nas aulas estara igualmente disponivel na plataforma do Teams no
separador dos ficheiros. Todos os trabalhos praticos devem ser submetidos no separador das
tarefas.

Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel:

4 - Garantir o acesso a educacao inclusiva, de qualidade e equitativa, e
promover oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

16 - Promover sociedades pacificas e inclusivas para o desenvolvimento
sustentavel, proporcionar o acesso 4 justica para todos e construir instituicdes
eficazes, responsaveis e inclusivas a todos os niveis;

Docente responsavel

Marta Assinadp gle
forma digital por

g/largarlgia , . Marta Margarida
antos Dionisio Santos Dionisio
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