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OBJECTIVOS

@ Aplicar rotinas de avaliagzo de desempenho do pessoal, com participagéo e supervisdo dos responsaveis;

@ Interpretar planos estratéoicos, tacticos e operacionais que contribuam para o estabelecimento de niveis de
capital proprio necessaric 2 manutencéo das actividades;

@ Aplicar procedimentos necessérios para operacionalizagao das actividades planeadas;

@ Organizar planos de distribuigao de trabalho, acompanhar a qualidade da execugédo e observar prazos na
elaboragdo do planeamento.

PROGRAMA PREVIS 0
Gestdo de Market ng: o1 olugdo histérica e em Portugal. Marketing: conceitos, principios, tipos,
desenvolvimento, \mp!lantagdo, visdo. Contexto organizacional para o Marketing: forgas restritivas e
propulsoras. Metodolouia para a analise de concorréncia. Decisdes de Marketing estratégico. Vantagem

competitiva. q\
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DECO - Proteste
http://www.deco.proteste p!

AEP - Associagdo Empresaral Purtuguesa
http://www.aeportugal.o’/

AIP - Associagdo Industrial Portuiuesa
http://www.aip.pt

APCT - Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem
http://www.apct.pt/

CCP - Confederagao do Comercio e Servigos de Portugal
http://www.ccp.pl/
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Instituto Nacional de Estaticiica

http://www.ine.pt/

Revista Meios e Publicidade - Online

http://www.meiosepublicidacl= pt/

Jornal de Negécios — Online
http://www.negocios.pt

Superbrands Portugal
http://www.superbrands.org 0720

U.S. Food and Drug Admini=tration
http:/lvm.cfsan.fda.gov/

CRITERIOS DE AVAL 1 AC\O - . D
Frequéncia — 60% (nota minima 10 valores)
Trabalho de grupo - 30%
Avaliagdo Continua  Trabalho individual - 10%
Caso o aluno néo realize alguma das provas, passa automaticamente para
‘exame.
Exame final
Avaliagao Final A Epoca de Exame de Recurso A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca
Especial..

'HORARIO DE ORIEN'| \( 10 TUTORIAL
Dia Terga-feira Horario 16.00-18.00 Local Gabinete do docente
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