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OBJECTIVOS

Iniciar os alunos no conhecimento e andlise critica do conceito tradicional de Turismo, o
Turismo na Optica da economia dos produtos e das empresas, enquanto objecto de estudo
cientifico pluri e multidisciplinar, com incidéncia na Economia e na Sociologia do Turismo.
Introduzir e orientar os discentes no estudo e reavaliagio da validade e pertinéncia das
actividades e produtos tradicionais, dos seus indicadores e definigdes técnicas, no quadro da
mudanga de paradigma das actividades turisticas ¢ da ampliagdo do seu objecto de estudo.

PROGRAMA PREVISTO

1. Tendéncias actuais do turismo. A emergéncia de um novo paradigma de turismo
cultural e de natureza e a evolugio do mercado.

A. O que significam os conceitos de “industria turistica ou sector turistico”? As suas
fileiras produtivas e 0 novo paradigma do turismo: relatividade, indeterminismo e
dimensdo ética

B. Turismo e Ciéncia. Existe um Corpus Cientifico para o estudo do Turismo?



A critica do gosto e o emergir de uma nova classe média instruida

. Agentes e redes, institucionais e informais do Turismo Cultural

Novos produtos turisticos. Jovens piblicos. V4
Turismo cultural e turismo de natureza: conceptualizagdo e suporte cientifico i
Turismo cultural: organiza¢do e gestao

. Turismo de natureza: organizacdo e gestao
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Turismo e globaliza¢do: A Relacao entre a'Cultura e a Natureza, o Ambiente; a
Revolucio Técnico-Cientifica; Codigos de Etica do Turismo

O novo capital turistico e os novos paradigmas cientificos e filosoficos

O impacto do turismo na economia, na sociedade ¢ na cultura.

Convergéncia e articulagdo entre as politicas turisticas, culturais e ambientais.
Comunicagdo e linguagem no Turismo. Do Mundo de Gutenberg ao Universo Digital
e Cibernético.

A importancia do Turismo Cultural e das estruturas aeroportudrias descentralizadas.
Valor Acrescentado.

F. Enquadramento legal e codigos éticos do turismo cultural e de natureza. “Global Code
of Ethics for Tourism™.
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3. Turismo e Revolugio ou reforma social. O conceito de sustentabilidade do
destino turistico

>

Origem e evolugdo socio-politica do turismo. Periodos, fases e acontecimentos
marcantes.

A evolugdo da classe média e a base sécio-economica do destino turistico.

Os seniores ¢ o turismo. O conceito de turismo acessivel.

Turismo e Desenvolvimento Sustentavel

. Imagem, Marca e Destino Turisticos

a. A imagem turistica como jogo de espelhos

b. A visdo “dos outros™ a perspectiva da Espanha, da Europa e do Mundo. Novos
territorios

c. A marca. E o destino turistico. Estudo de caso: Centro de Portugal.
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4. O empirismo das actividades turisticas e as “Ciéncias do Turismo”. Conceitos,
categorias estatisticas e indices turisticos

1&D no turismo cultural e de natureza. Indicadores para o estudo do turismo cultural e
de natureza.

Critica das categorias: produtos turisticos e actividades turisticas

Critica da categoria econémica “Ocio “.

Renda turistica.

indices turisticos

Conceitos de Rota e Circuito

Estrutura da Economia do Turismo. Produtos finais da Actividade Turistica.

A classificagio economica da actividade turistica. Externalidades, produtividade e
competitividade.
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Geraciio do valor, produgiio de mais-valias e cadeias de valor

Uma revolugdo silenciosa na relagdo alojamento-patrimonio: A nova fungéo a = f(p).
Alojamento, animagdo, gastronomia e enologia

Fontes de matérias-primas da economia do turismo

Diferenciagio entre a industria do imobiliario e a actividade turistica

Segmentos produtivos da Economia do Turismo
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F. Conta Satélite do Turismo

a. Defini¢do de Conta Satélite y;
b. Introdugio a andlise conceptual e critica da Conta Satélite Nacional. //

6. Conceptualizaciio do turismo

A. O Turismo em 4 dimensdes cientificas:
a. Processo de antropologia sécio-cultural. Universalizagdo e Globalizagdo da ac¢do
antropica
b. Condigdes historico-politicas
¢. Economia do Turismo
d. Filosofia da Natureza e do Ambiente
. O Gosto, conceito da Estética e da Sociologia
. O Belo: Diversidade e unidade da paisagem
. Distingio entre recursos naturais e matérias-primas da economia do turismo.
. Forma e esséncia do recurso turistico
. A paisagem cultural como recurso turistico
a. Valor de uso e valor de troca
b. Dimensdo Fisica-cientifica: A ecologia da paisagem
c. Metafisica da paisagem
. A produgdo da Mercadoria do Turismo e a reprodugéo do Capital Turistico
. Metodologia do Trabalho Cientifico
A relagdo com a Filosofia e a Etica
Fundamentos cientificos dos conceitos de Rota e Circuito: Estudos de caso.
. Diagrama do Turismo Cultural e de Natureza. “Core business”.
Strategy studies orientation approach tourism “industry”
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Os discentes serdo avaliados tendo em conta 0s seguintes parimetros:
assiduidade e participagdo nas aulas ¢ na pesquisa, contribui¢do para
o portfolio de Economia e Sociologia do Turismo e para o trabalho de
e:learning

Avaliagdo Periédica  Trabalhos de estudo aplicado, individuais e de grupo

Avaliagdo Continua

A avaliagio final assentara uma prova escrita, baseada no programa.
A avaliagdo continua e intercalar serd relevada na nota final, numa
l6gica de diacronia e sincronia. Os discentes que obtenham nota igual
ou superior a 10 valores terdo aproveitamento a disciplina.

Avaliagdo Final

OBSERVACOES
Serdo distribuidos regularmente textos de apoio, de natureza cientifica e pedagogica,
propriedade intelectual do professor, que serdo colocados a disposi¢ao dos alunos

HORARIO DE ORIENTACAO TUTORIAL

Dia Horiario Local
Terga-feira 12h00 — 13h00 B 260
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