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@ Aplicar rotinas de avaliagao de desempenho do pessoal, com participagao e supervisao dos responsaveis;

@ Interpretar planos estrategicos, tacticos e operacionais que contribuam para o estabelecimento de niveis de
capital proprio necessario & manutengao das actividades;

@ Aplicar procedimentos necessarios para operacionalizagao das actividades planeadas;

@ Organizar planos de distribuicao de trabalho, acompanhar a qualidade da execugéo e observar prazos na
elaboragéo do planeamento.

' PROGRAMA PREVISTO : | |
Gestio de Marketing: evolugdo histérica € em Portugal. Marketing: conceitos, principios, tipos,
desenvolvimento, implantago, visdo. Contexto organizacional para o Marketing: forgas restritivas e
propulsoras. Metodologia para a analise de concorréncia. Decisdes de Marketing estratégico. Vantagem

competitiva.
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WEBGRAFIA
DECO - Proteste
http://www.deco.proteste.pt/

AEP - Associagdo Empresarial Portuguesa
http://www.aeportugal.pt/

AIP - Associagdo Industrial Portuguesa
http://www.aip.pt/

APCT - Associago Portuguesa para o Controlo de Tiragem
http://www.apct.pt/

CCP - Confederag&o do Comércio e Servigos de Portugal
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Instituto Nacional de Estatistica
http:/iwww.ine.pt/

Revista Meios e Publicidade - Online
http://www.meiosepublicidade. pt/

Jornal de Negbcios — Online
http://www.negocios.pt

Superbrands Portugal
http://www.superbrands. 0rg/20726

U.S. Food and Drug Administration
http://vm.cfsan fda.qov/

CRITERIOS DE AVALIACRO. e s

Frequenc:a 60% (nota mmtma 10 vafores)
Trabalho de grupo - 30%
Avaliagdo Continua  Trabalho individual - 10%
Caso o aluno n&o realize alguma das provas, passa automaticamente para

exame.
Exame final
Avaliagdo Final A Epoca de Exame de Recurso A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca
Especial..
'OBSERVAGOES = i
Dia Terga-feira Horirio 16.00-18.00 Local Gabinete do docente
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