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Pratico-Laboratorial
OBIJECTIVOS

O objectivo da unidade curricular € promover a aprendizagem através da experiéncia pratica,
dotando os alunos com conhecimentos para utilizar as ferramentas tedricas sobre a
preparagdo e avaliagdo de um projecto empresarial que suportem as opgdes da decisdo de os
investir. Recolher informagao relevante para os projectos de investimento - qualitativa e
quantitativa - utilizando as varias fontes de informagdo disponiveis, aplicando as
metodologias de elaboragdo do plano de negdcios e de preparacdo e avaliagdo do projecto de
investimento para a tomada de decisao.

PROGRAMA PREVISTO

1- + Da ideia ao projecto de investimento.

2- « Elaboragdo do plano de negdcios.

3- + A defini¢@o do produto.

4- + Analise da concorréncia. Imersdo no negdcio.
5- « A previsdo da procura futura.

6- + Estudos técnicos.

7- = O modelo organizativo.
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8- + Fung¢do comercial e de distribuigdo.

9- « Fungdo operagoes.

10- « Fungdo recursos humanos.

11-+ Implementagdo do projecto de investimento.

12-+ Construgdo dos mapas de suporte a avaliagao econémico-financeira.
13-+ Avaliagdo econémico-financeira dos projectos de investimento.

14- » Analise de sensibilidade e risco.

Carvaiho, J oﬁod(.l.9.99). Cultura Empresaﬁal e Criagdo de Empresas. Lisboa: Edigdes Silabo.
Paginas — 21:189.

Jordan, H.; Neves, Jodo Carvalho; e Rodrigues, J.A.(2002) Controlo de Gestdo: Ao Servigo
da Estratégia e dos Gestores. Lisboa: Areas Editora

Esperanga , José Paulo; Matias, Fernanda (2005) Finangas Empresariais, Colec¢do Gestdo &
Inovagdo — Ciéncias de Gestao, DOM QUIXOTE

Porter, Michael (1980): “Competitive Strategy”, Free Press: New York

Lendrevie, Jacques, Denis, Lindon, Dionisio, Pedro e Vicente, Rodrigues (1996): “Mercator:
Teoria e Pratica do Marketing”, Pub. Dom Quixote, 6 ed., Lisboa.

Freire, Adriano (1998): ” Estratégia — Sucesso em Portugal”, Verbo, Lisboa

Berry, A. J., Broadbent, J., Otley, D. (1995), Management Control — Theories, Issues and
Practices, Macmillan.

WEBGRAFIA ; _ -

CRITERIOS DE AVALIACA0O .

O método de ensino assenta em sessdes de ensino e de
acompanhamento de natureza colectiva e presencial (integradas nas
aulas teoricas e praticas). Para além de um primeiro grupo de aulas
para orientacdo geral dos grupos e disponibilizagdo de metodologias
para a elaboragdo do projecto, o trabalho do docente, nas aulas
Avaliagdo Continua s ; . :
préticas, sera essencialmente de acompanhamento e apoio aos grupos,
analise critica dos relatdorios e a sua discussdao como os grupos. As

aulas teoricas fardo o enquadramento especifico das matérias nos

projectos desenvolvidos pelos alunos.

Elaboragdo de projecto, com a realizag¢do das seguintes componentes

de avaliagdo:

- Avaliagdo colectiva do relatério elaborado pelo Grupo de Alunos —
Avaliagdo Periddica 2 a5 alunos — 75%.
- Avaliagdo individual, pelo docente, do dominio dos conceitos,

técnicas e aplicagdo das ferramentas tedricas utilizadas no projecto de
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investimento elaborado e a capacidade para as apresentar, explanar e
questionar (participagdo nas aulas) em discussdo individual — 25%.
Para ter aproveitamento o aluno devera obter nota minima ponderada

de 10 valores.

A avaliagdo da unidade curricular processar-se-a4 através de
elaboragdo e discussdo de projecto.

Avaliagdo Final

HORARIO DE ORIENTACAO TUTORIAL
Dia Horario Local
B 288 - Manuel Reis Ferreira

S
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