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capital proprio necessario 8 manutengéo das actividades;
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@ Organizar planos de distribuigao de trabalho, acompanhar a qualidade da execugao e observar prazos na
elaboragao do planeamento. :

th!o dc Markenng evoiug:io hlsténca eem PoMgal Marketing: conccrtos prmcfpms, tipos,
desenvolvimento, mphnmcao, visdo. Contexto organizacional para o Marketing: forgas restritivas e
propulsoras. Metodologia para a analise de concorréncia. Decisdes de Marketing estratégico. Vantagem

competitiva.
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Para alunos em regime normal
Avaliagdo Continua  Trabalho de grupo (50%)

Avaliagdo Periédica  Frequéncia (Minimo de 10 valores)

Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou ndo tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.
A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao término da

AvaliagZo Final Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame e a Avaliagao Continua.
A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame valera por si
s6 100%.
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