e
]
£
o
ot
@
©
OE
o
2
o
=
bl
@
el
@
)
p
e
=
&
Q.
e
W
=
o
fud
W
@
o
!
£
o
L
Y
e
o
-
=
G
‘U
-
©
Qo
o
]
-
By o
el
L'
=

INSTITUTO POLITECNICO DE TOMAR
ESCOLA SUPERIOR DE TECNOLOGIA DE TOMAR
Departamento de Tecnologia e Artes Graficas

| CURSO | Design e Tecnologia das Artes Gréaficas | ANOLECTIVO | 2010/2011
DISCIPLINA ANO SEM ECTS | HORAS CONTACTO
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[ DOCENTES Prof. Adjunto Jodo Manuel de Sousa Nunes da Costa Rosa

INTRODUGAO:

O programa da cadeira de Design Multimédia Il visa dar continuidade as aquisigdes
alcancadas no primeiro semestre, na cadeira de Multimédia II.

Objectivamente propde-se o aprofundamento de praticas de animacéo de texto, de imagens
e de elementos formais poligonais, bem como a concepcéo de produtos dotados de contetudo
disponivel ndo sequencialmente.

OBJECTIVOS GERAIS DO PROGRAMA:
= Preparar para a concepc¢ao de produtos multimédia
= Aprofundar aquisi¢bes realizadas na cadeira de Multimédia Il
» Dar continuidade a utilizacéo de software especifico
= Formar no ambito do projecto, ao nivel do conteldo, layout e interactividade
= Dinamizar relagées dinamicas entre imagem e texto

OBJECTIVOS ESPECIFICOS:
» Manipular software de criagdo multimédia
= Estruturar ideias segundo propostas concretas
» Tomar op¢des no dominio do projecto
* Organizar informagéo
= Definir percursos de navegacao
» Conceber animacdes, layout's e interfaces
= Criar propostas visuais estaticas a partir de animag6es ou vice-versa
= Desenvolver produtos multimédia ndo sequenciais, dotados de criatividade e de légica
= Apresentar as solugées com sentido critico

ESTRATEGIAS

As aulas serdo tedrico-praticas, com a duracdo de duas horas cada. Maioritariamente
destinam-se a resolver problemas no ambito dos produtos multimédia sequenciais e nao
sequenciais.

As sessOes menos praticas e mais directivas incidem sobre a analise de aspectos especificos
do programa, devidamente contemplados nas unidades didacticas.

Os trabalhos, exercicios ou projectos que venham a ser propostos, visam a demonstracdo de
capacidade para atingir os objectivos especificos acima declarados.

Salvo outra indicagéo, os trabalhos, exercicios ou projectos serdo sempre desenvolvidos em
grupo, cobrindo as areas dos produtos e animagdes sequenciais e nao sequenciais. Este
poderdo, por uma questado de eficiéncia, subdividir-se em etapas ou unidades de trabalho mais

pequenas.
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CONTEUDOS PROGRAMATICOS:
Tendo em conta os objectivos declarados e as duas grandes areas onde o programa assenta
(multimédia sequencial e ndo sequencial), propéem-se as seguintes unidades:

O Design da informacgéo e a navegacéao

O Design do interface

Botdes, menus, links e outros comandos. Ferramentas multimédia. Revisdes.
A animagédo como catalizador de identidade visual e grafica.

Exercicios, trabalhos, ou projectos.
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AVALIAGAO:

a) A avaliagédo dos alunos sera expressa em termos qualitativos e quantitativos, reflectindo a
capacidade dos alunos para atingir os objectivos especificos declarados.

b) As indicagbes qualitativas expressam resultados parcelares, no ambito de uma avaliagéo
formativa ou de processo.

c) A avaliagdo formativa ocorre durante o processo de ensino-aprendizagem, nas aulas, e
permite identificar aptiddes passiveis de serem qualificadas e aspectos da formagédo que
necessitam de ser aprofundados ou melhorados.

d) A avaliacdo sumativa sera efectuada na ultima ou penultima semana de aulas, em data a
determinar, podendo também ocorrer no decurso do semestre.

e) Os exames constituem momentos suplementares de avaliagdo, nos quais, através da
realizagdo de uma prova, se pretende avaliar conhecimento e competéncias.

f) A admissédo a exame esta condicionada a apresentacao/entrega nos momentos estipulados
dos exercicios, trabalhos, ou projectos.
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g) O nao cumprimento dos prazos para entrega/apreciagdo dos exercicios determina
penalizag6es, que serdo de 20%.

h) Os estudantes trabalhadores, ainda que abrangidos por estatuto especifico, ndo estéao
dispensados do cumprimento das normas de avaliagdo que aqui se apresentam.

TUTORIA
A tutoria serve o acompanhamento dos alunos, prestando esclarecimentos, auxiliando na

execucao de determinadas tarefas, aconselhando ou prestando apoio ao nivel da investigagéo,
da implementagao de planos de estudo, recolhas e leituras, etc.

A tutoria visa por isso o aperfeicoamento dos métodos de trabalho, visando a optimizagao
dos resultados.

Mesmo néao sendo obrigatéria a participacao neste tipo de actividades & aconselhavel que, no
final de cada aula, os alunos que dela necessitem informem o Docente, indicando por escrito o
assunto, tematica ou motivo que os leva a solicitar esse apoio.

A tutoria sera organizada designando entre outros, os dias, horas e o local onde decorrera.
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(Dr. Jofio Manuel de Sousa es Costa Rosa — Prof. Adjunto)
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