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Num cendrio que mostra o turismo como uma das actividades econémicas de
maior crescimento no mundo, com uma tendéncia muito forte para a
lnmm pwgﬂs&m da sua representatividade no mercado global, todas

S Org: F menores que sejam, passam a necessitar de uma gest&o
e das suas actividades para se manterem competitivas, pois
odutos ganham destaque no mapa wﬁs&t@o munt!iai exigindo
es dgeis e eficazes. E aqui que o m ing e as suas

Conceitos de marketing wﬁsﬂm sdo fundamentais para melhorar a formagéo e a
eapaclmﬂn ‘dos pr onais que actuam no turismo e estdo voltados para uma
visdo estratégica do sector, considerando-os um eixo pelo qual se pode articular
o desenvolvimento de um produto, de uma empresa, de um muniﬁplo, de uma
rem!bion mesmo de um pafs

Pretende-se asslm que os alunos adquiram conhecimentos basicos de marketing
turistico bem como o uso das suas ferramentas e suas aplicagdes.
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A avaliagdo da disciplina de Gestdo de Unidades Turisticas sera
- composta de um trabalho com a cotagdo de 70%

Al Jlos

Filipe Rosa Reis Ferreira



