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OBJECTIVOS

Pretende-se que o aluno seja capaz de:

Criar um plano de marketing adaptado aos diferentes sectores de actividades. Articular as diferentes
implicagdes do marketing-mix e das novas variaveis dentro de um contexto socio-econdmico local
e global. Identificar as principais fungdes e a natureza das marcas; compreender a abrangéncia do
conceito de identidade e da imagem da marca. Identificar a importancia da fidelizagdo em fungéo
da marca. Criar uma marca pessoal. Avaliar um plano de marketing, de acordo com os vérios
indicadores.

PROGRAMA PREVISTO

Gestio de Marketing: evolugdo histérica e em Portugal. Marketing: conceitos, principios, tipos,
desenvolvimento, implantagdo, visdo. Contexto organizacional para o Marketing: forgas restritivas e
propulsoras. Metodologia para a analise de concorréncia. Decisdes de Marketing estratégico. Vantagem
competitiva.
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WEBGRAFIA

DECO - Proteste
hitp:/'www.deco.proteste.pt/

AEP - Associagdo Empresarial Portuguesa
http://www.aeportugal.pt/

AIP - Associagdo Industrial Portuguesa
http://www.aip.pt/

APCT - Associagdo Portuguesa para o Controlo de Tiragem
http://www.apct.pt/

CCP - Confederagao do Comércio e Servigos de Portugal
hitp://www.ccp.pt/

Instituto Nacional de Estatistica
http://www.ine.pt/

Revista Meios e Publicidade - Online
http://www.meiosepublicidade.pt/

Jornal de Negécios — Online
http://www.negocios.pt

CRITERIOS DE AVALIACAO

Para alunos em regime normal
Avaliagdo Continua  Trabalho de grupo (40%)

Frequéncia (Minimo de 10 valores) — 60%. E necessaria a apresentagéo de

Avaliagdo Periddica um trabalho.

Exame final, caso ndo tenham tido aproveitamento positivo ou ndo tenham
realizado os trabalhos dentro do prazo determinado.

A Epoca de Exame de Recurso - Decorre imediatamente a seguir ao término da
Epoca Normal de Exames, abrangendo o Exame e a Avaliagéo Continua.

A Epoca de Trabalhador-Estudante e a Epoca Especial - O Exame valeré por si
0 100%.

Avaliagdo Final

OBSERVACOES

HORARIO DE ORIENTACAO TUTORIAL
Dia Sexta-feira Horario 15.00-18.00 Local Gabinete do docente
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