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F1CHA pA UNIDADE CURRICULAR

Unidade Curricular Promeocgio e Vendas
Area de Competéncia Ciéncias Empresariais
Componentes de Formacio Tecnolégica
Créditos Tempo de Trabalho
ECTS Total Contacto
2 70 55
DOCENTE INTERNO CATEGORIA
Responsavel Filipe Reis Ferreira Eq. Assistente 1.° Triénio
Coordenador Interno Eunice Ramos Lopes Eq. Assistente 2.° Triénio

OBJECTIVOS DA UNIDADE CURRICULAR

Compreensao dos conceitos basicos de marketing. Compreensao do marketing como instrumento e funcio de gestdo
das organizacdes. Conhecimento das técnicas de promocio de produtos turisticos e culturais e de destinos turisticos.
Capacidade para elaborar um plano de promocao.

PROGRAMA PREVISTO PARA A UNIDADE CURRICULAR

1 - Conceitos basicos de marketing.

2 - Marketing como instrumento e funcao de gestao das organizacdes.
3 - Marketing estratégico e marketing operacional.

4 - Marketing comercial e marketing cultural.

5 - Marketing de produtos turisticos e culturais.

6 - Marketing de destinos turisticos.

7 - Posicionamento estratégico e segmentacao de mercados.

8 - Construcao e gestao de marcas (branding).

9 - Métodos e técnicas de promocao.

10 - Elaboracao de planos de promocao.
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Avaliagio Continua 20%
Avaliacdo Periddica 10%
Avaliacdo Final 70%
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