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OBJECTIVOS
Pretende-se que os mestrandos adquiram as competéncias indispensaveis a uma avalia¢do

global da situagdo das empresas, preparando-os para dar respostas adequadas a realidade dos
problemas que se colocam diariamente com as empresas.

Conhecer as competéncias de gestdo necessarias para o empreendedor;

Conhecer os processos a seguir para a argumentagao e implementacdo de um projecto;
Aplicar instrumentos de andlise financeira na andlise das necessidades de financiamento e na
previsdo da rentabilidade do negocio.

No final da unidade curricular os alunos deverdo saber elaborar um plano de negocios e deter

conhecimento sobre todos os elementos necessarios a sua concepgao.




PROGRAMA PREVISTO
1. Introducgdo

1.1. Abordagem geral ao programa da unidade curricular
1.2. O empreendedorismo na base da criagdo de um negocio
1.3. O perfil do empreendedor

1.4. Atitude e Cultura empreendedora

1.5. Empreendedorismo e inovagao

1.6. Inovagdo e crescimento econdmico

2. Processo e problemas da criagdo de uma empresa;

2.1. A ideia de negdcio

2.2. Avaliar uma ideia de negocios
2.3. Criag@o de novos negocios
2.4. Modalidades de negbcio

2.5. Gestao de negbcios

3. Elaboragao do plano de negocios

3.1. A importancia do plano de negocios

3.2. Tipologia de planos de negocio

3.3. A estrutura do plano de negdcios

3.4. Anélise e avaliacdo de opgdes estratégicas

3.5. A elaboragdo e avaliagdo do plano de negdcios
3.6. Regras para a apresentacdo do plano

4. Plano Financeiro

4.1 Necessidades de financiamento do negocio

4.2 Formas de financiamento tradicionais

4.3.Formas de financiamento dirigidas ao empreendedorismo
4.4.Programa de incentivos para a criacao de empresas
4.5.Concepgao, elaboragio e realizagdo do plano financeiro
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Elaboragao escrita de um plano de negdcios, com base numa ideia de
negocio, que devera conter a analise, avaliagdo e decisdo estratégica
para a criagdo de uma empresa e ainda elabora¢do do plano
financeiro. O plano de negdcios tera que ser apresentado e discutido
publicamente. (80% da nota global da disciplina).

Exame escrito respeitante ao processo formal de criagdo de uma
empresa (20%).

A classificacdo final resultard da média ponderada dos dois
elementos de avaliagdo. A nota minima para aprovagdo na disciplina
¢ de 10 valores.

Avalia¢do Continua

Prova escrita com o peso de 100%. Esta prova sera realizada pelos
Avaliagdo Final alunos que obtiverem uma classificag@o inferior a 10 valores, numa
escala de 0 a 20 valores, na avalia¢@o de frequéncia.

OBSERVACOES

A transmissdo de conhecimentos devera ser um processo integral, que explore a0 méaximo as
capacidades dos mestrandos, e os dote de ferramentas suplementares para enfrentar os
desafios da vida profissional. Na unidade curricular de criagdo de um negdcio/empresa da-se
énfase a aplicagdo prética de conceitos tedricos de gestdo estratégica e financeira, culminado
com a elaboragdo de um plano de negdcios. A elaboracdo do plano de negocios, tendo por
base uma exploragdo de uma ideia de negdcios permitird criar um ambiente de debate sobre o
assunto em causa e dessa forma uma melhor compreensdo do ambiente empresarial. A
elaboragdo do plano de negocios sera acompanhada pela docente em sala de aula. Com esta
técnica o estudante muda a sua atitude passiva no processo educativo e passa a ser um ente
activo, consciente das possibilidades de aplicagdo dos conhecimentos adquiridos e com
possibilidade de os levar a pratica. O aluno deve estar ao corrente dos principais assuntos
economicos da actualidade. Com esta metodologia os mestrandos ficardo melhor preparados

para enfrentar as questdes quotidianas ao nivel da gestdo das pequenas e médias empresas.

HORARIO DE ORIENTACAO TUTORIAL

Dia Horario Local
Quarta-feira 14h30-16h30 Gabinete da docente (B 181)
Sexta-feira 15h00-17h30 Gabinete da docente (B 181)
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