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OBJECTIVOS

A unidade curricular tem por objetivo geral fornecer aos alunos competéncias na area do desenho experimental
e respetiva andlise de dados, com énfase na andlise de matrizes de dados de empresas familiares, multivaridveis,
com recurso a software adequado.

PROGRAMA PREVISTO




PARTE 1

1 Variaveis, Popula¢des e Amostras

1.1 Variaveis estatisticas e escalas de medida

1.2 Populag@o e amostra

1.3 Teoria da amostragem

1.4 Amostras independentes vs. Amostras emparelhadas

2 Estatistica Descritiva

2.1 Tabela de frequéncias

2.2 Medidas de localizagdo e de dispersdo
2.3 Medidas de associag¢@o

2.3 Cruzamento de variaveis

2.4 Representagdo grafica dos resultados

3 Inferéncia Estatistica

3.1 Teoria da estimagio

3.2 Teoria da decisdo

3.2.1 Probabilidade de significancia

3.2.2 Intervalos de confianga vs. Testes de hipoteses

4 Testes Paramétricos

4.1 Condigdes de aplicagdo dos testes paramétricos

4.1.1 Teste de Kolmogorov-Smirnov para testar se a distribui¢do amostral é¢ normal
4.1.2 Teste de Shapiro-Wilk para testar se a distribui¢@o amostral ¢ normal

4.1.3 Teste de Levene para testar a homogeneidade de variancias

4.2 Teste t-Student para amostras independentes e emparelhadas

4.3 Analise de varidancia— ANOVA

4.4 Transformagdes matematicas para homogeneizar varidncias e normalizar variaveis

PARTE 2

1 Testes Nao-Paramétricos

1.1 Comparagdo de Proporg¢des

1.1.1 O teste do qui-quadrado

1.2.2 O teste de Fisher

1.2.3 Testes para propor¢des em amostras emparelhadas
1.2 O teste de Wilcoxon para a mediana populacional
1.3 O teste de Kruskal-Wallis

1.4 Comparagdo de populagdes a partir de amostras emparelhadas: A ANOVA de Friedman

2 Analise de Regressiao Linear Multivariada

2.1 O modelo de regressao linear do tipo I

2.2 O método dos minimos quadrados

2.3 Inferéncia sobre o modelo de regressao linear

2.4 Validag@o dos pressupostos do modelo de regressdo linear
2.5 Selec¢do de variaveis (Forward, Backward e Stepwise)
2.6 Diagnosticos de colineariadade

2.7 Previsdo da resposta

2.8 O modelo de regressdo linear do tipo II
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PARTE 3

1 Analise Factorial

1.1 O modelo de analise factorial

1.2 Estimagdo dos factores comuns e factores especificos (extrac¢do de factores)
1.3 Rotagao dos factores

1.4 Estimag¢do dos valores dos factores (factor scores)

2 Analise Discriminante

2.1 Selecgdo das variaveis discriminantes

2.2 Estimagdo das fungdes discriminantes

2.3 Classificagdo por recurso as fungdes discriminantes
2.4 Analise discriminante “stepwise”

3 Analise de Clusters

3.1 Medidas de semelhanga e de dissemelhanga
3.2 Agrupamento hierarquico de clusters

3.3 Agrupamento nao-hierarquico de clusters
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WEBGRAFIA

CRITERIOS DE AVALIACAO

Frequéncia (F) individual (presencial e sem consulta) e um Trabalho
Pratico (TP). O TP sera efetuado com dados reais, fornecidos pelo
docente ou oriundos de trabalhos dos alunos e implicara o recurso aos
métodos e meios computacionais versados nas aulas.
A Nota Final (NF) resultara do seguinte calculo:

NF = 0,7*F + 0,3*TP.

Avaliagdo Continua

Avaliag¢do Periddica

Exame Final (ExF), presencial, individual e sem consulta, o qual
Avaliagdo Final correspondera a 100% da avaliagdo. A época de Recurso sera apenas
constituida por um Exame Final (ExF).
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