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Pretende-se:

- suscitar o espirito empreendedor, com base nos principios da criatividade e do
desenvolvimento empresarial sustentavel;

- fomentar o sentido critico e ativo, através da conceptualizagdo do Empreendedorismo e da
sua integra¢do na realidade turistica internacional e nacional;

- fornecer competéncias de leitura sobre a realidade empresarial nacional, e transmitir
conhecimentos na 4area do desenvolvimento de produtos turisticos e de iniciativas
empresariais, através do estudo da apresentagdo e analise a casos de sucesso;

- munir os estudantes de ferramentas tedricas e praticas, através do desenvolvimento de
trabalho de projeto e das apresentagdes orais, que pretendem ser uma mais-valia para treinar
capacidade de integragdo e desenvolvimento profissional no mercado de trabalho actual e em
diversos cenarios empresariais ¢ de negdcios.




1. Empreendedorismo no Turismo
1.1. A histéria do empreendedorismo;
1.2. O processo empreendedor;
1.3. O empreendedor;
1.4. Empreendedorismo no Turismo;
1.5. Best Pratices.

2. Economia das Experiéncias
3. Novas tendéncias do Turismo

4. Projeto — Iniciativa empresarial
4.1. Desenho da ideia
4.2. Enquadramento técnico — cientifico
4.3. Enquadramento legal, politico e institucional;
4.4. Redes e ligagdes empresariais;
4.5. Best Pratices;
4.6. Mercados / Publico — alvo;
4.7. Concorréncia;
4.8. Saude e Seguranga;
4.9. Etica e Responsabilidade Social;

5. Financiamento
5.1. Fontes de financiamento;
5.2. Orgamento;
5.3. Engenharia financeira;
5.4. Cenario de implementagdo do projeto.

6. Apresentacgio e Estudo de Casos de Sucesso.
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Entrega de 3 relatonos de projeto (20% X 3 60%) Apresentacao e dlscussao dos
3 relatérios de projeto (10% x 3 = 30%); Assiduidade (5%); Participagao (5%).

Os alunos que obtenham nota positiva (maior ou igual a 9,5v) no final da avaliagao
continua, sdo dispensados de exame. Os alunos que nao obtenham o minimo de
9,5v passam diretamente para exame.
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