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OBJECTIVOS

Pretende-se que os mestrandos adquiram as competéncias indispensaveis a uma avaliagdo
global dos mercados e internacionaliza¢do, preparando-os para dar respostas adequadas a
realidade dos problemas que se colocam diariamente com as empresas.

Compreender a relevancia do empreendedorismo como um processo de criagdo de valor.
Enquadrar a fungdo empreendedora no ambito da gestdo empresarial.

Compreender a importancia da inovagdo no seio das organizagdes.

Dominar as técnicas de planeamento e execugao de projectos.

Dominar nogdes e técnicas de analise econémica-financeira.

Elaborar um projecto de investimento (plano de negécios) de ambito internacional.
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CRITERIOS DE AVALIACAO

Elaboragdao escrita de um plano de negocio com vocagdo

internacional. O plano devera conter a analise, avaliagdo e decisao

estratégica para a internacionalizagdo de bens/servigos. O plano de
Avaliacao negdcios tera que ser apresentado e discutido publicamente.

A classificac¢do final resultard da média ponderada de dois elementos

de avaliagdo. Avaliagdo colectiva (60%) e avaliagdo individual

(40%). A nota minima para aprovagao na disciplina € de 10 valores.

OBSERVACOES

A transmissao de conhecimentos devera ser um processo integral, que explore a0 maximo as
capacidades dos mestrandos, e que os dote de ferramentas suplementares para enfrentar os
desafios da vida profissional. Na unidade curricular de empreendedorismo e plano de
negocios da-se énfase a aplicag@o pratica de conceitos tedricos de gestdo e internacionalizagdo
de negodcios, culminado com a elaboragdo de um plano de negocios com vocagdo
internacioanal. A elaboragdo do plano de negocios, tendo por base uma exploragdo de uma
ideia de negdcios permitira criar um ambiente de debate sobre o assunto em causa e dessa
forma uma melhor compreensdo do ambiente empresarial. A elaborag@o do plano de negocios
sera acompanhada pelas docentes em sala de aula. Com esta técnica o estudante muda a sua
atitude passiva no processo educativo e passa a ser um ente activo, consciente das
possibilidades de aplicagdo dos conhecimentos adquiridos e com possibilidade de os levar a
pratica. O aluno deve estar ao corrente dos principais assuntos econdmicos da actualidade.
Com esta metodologia os mestrandos ficardo melhor preparados para enfrentar os desafios

atuais que se colocam as pequenas e médias empresas.

HORARIO DE ORIENTACAO TUTORIAL

Dia Horario Local
Quinta-feira 14h30-16h30 Gabinetes das docentes
Sexta-feira 15h00-17h30 Gabinetes das docentes
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