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Objectivos de Aprendizagem

No final do curso os alunos devem ser capazes de: - conceptualizar o Empreendedorismo
e a sua integrag#o na realidade turistica internacional e nacional; e de - desenvolver
produtos turisticos numa perspetiva de iniciativa empresarial.

Contendos Programaticos (resumido)

1. Empreendedorismo no Turismo;

2. Economia das Experiéncias;

3. Novas Tendéncias do Turismo;

4. Projeto - Iniciativa Empresarial;

5. Financiamento;

6. Apresentacdo e Estudo de Casos de Sucesso.

Contetdos Programaticos (detalhado)

1. Empreendedorismo no Turismo;

1.1.  Empreendedorismo no Turismo;

1.2.  Best Pratices.

2. Economia das Experiéncias;

3. Novas Tendéncias do Turismo;

4. Projeto - Iniciativa Empresarial;

4.1.  Desenho da ideia

4.2.  Enquadramento técnico — cientifico
4.3.  Enquadramento legal, politico e institucional;
4.4. Redes e liga¢Oes empresariais;

4.5. Best Pratices;

4.6. Mercados / Plblico — alvo;

4.7.  Concorréncia;

4.8. Sauide e Seguranga;

49. FEticae Responsabilidade Social;

5. Financiamento;

5.1.  Fontes de (inanciamento;

5.2.  Orgamento;

5.3. Engenharia financeira;

5.4.  Cenario de implementagdo do projeto.
6. Apresentacao e Estudo de Casos de Sucesso.

Coeréncia dos conteiidos programaticos com os objectivos

A unidade curricular fornece competéncias de leitura sobre a realidade empresarial
nacional, e transmite conhecimentos na drea do desenvolvimento de produtos turisticos e
de iniciativas empresariais, incidindo na apresentacgfio e analise de casos de sucesso.



Metodologias de ensino

a) Aulas tedricas (exposi¢do dos contetidos programaticos, reflexdo critica e participagdo
dos estudantes).

b) Aulas teorico-praticas (apresentacdo de estudos de caso nacionais e internacionais,
desenvolvimento de trabalho — projeto de iniciativa empresarial).

Coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos

Os métodos de ensino compreendem a apresentagio tedrica dos conceitos em estudo,
permitindo o desenvolvimento de um projeto pelos alunos. Esta relagdo pretende
complementar os conhecimentos tedricos adquiridos ao longo da UC (saber) com a
operacionaliza¢@o dos mesmos num trabalho desenvolvido em cenério de simulagdo de
contexto empresarial (saber-fazer).

Metodologias de avaliacio

Avaliagdo Continua - 3 relatorios (20% x 3 = 60%); Apresentacdo dos 3 relatdrios de
projeto (10% x 3 = 30%); Assiduidade (5%); Participagdo (5%). Os alunos que obtenham
9,5v, ou mais, estdo dispensados de exame. Avaliag@o Final - Exame

Pré requisitos

Nio se aplica.

Bibliografia principal (max 4 ref.)
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Software



Observacoes

Horario de Atendimento: Quarta-feira (10h — 12h)

Docente
Homologado pelo C.T.C.
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