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Objectivos de Aprendizagem

Demonstrar competéncias conceptuais e de operacionalizagdo que permitam analisar e
compreender o fenomeno dindmico da atividade turistica e dos mercados
internacionais; , tendo Portugal como objeto de estudo constante (Pais recetor; Pais
emissor).
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Contetidos Programaticos

1. Turismo Internacional 1.1. Globalizagéo e o Turismo 1.2. Diversidade Cultural 1.3.
Tendéncias do Turismo Internacional 2. Produto Turistico 3. Mercado Turistico 3.1.
Mercados Emissores 3.2. Mercados Recetores 4. Perfil do Turista Internacional 4.1.
Perfil do consumidor 4.1.1 Influéncia cultural no consumidor

Coeréncia dos conteiidos programaticos com os objectivos

Os contetdos programaticos enunciados permitem aos alunos, adquirir competéncias e
ferramentas de trabalho de andlise, pesquisa e interpretacéo de dados, necessarias para a
obtencdo de uma visdo sistémica acertada da realidade turistica internacional e do
funcionamento dos seus mercados e seus respetivos atores.

Metodologias de ensino

A uc possui aulas tedricas e tedrico-praticas. As aulas tedricas terdo andlise tedrica da
atividade turistica internacional e trabalha conceitos inerentes ao mesmo. As tedrico-
praticas comparam e analisam diferentes mercados turisticos.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos

O dominio dos conceitos e da realidade turistica internacional, edificados no decorrer
das aulas teoricas, serdo complementados através da realizacdo do trabalho pratica,
enquadrado nas aulas tedrico-praticas, munindo os alunos de condi¢des para a
realizaco de andlises sistémicas do turismo e dos mercados internacionais.

Metodologias de avaliacio

A avaliacio serd realizada de acordo com os seguintes pardmetros, sendo os alunos
dispensados de exame com nota igual ou superior a 10 valores: Presencas (10%)
Desempenho nas aulas (10%), Trabalho pratico (30%). Prova escrita (50%).

Nota minima para acesso ao Exame: 08 valores.

Os trabalhos e as suas respectivas notas serdo consideradas em todas as fases de
avaliagdo.

Pré requisitos

Bibliografia principal (max 4 ref.)

COOPER, C., HALL, M. (2008), “Contemporary tourism — an international approach”,
Elsevier.
GOELDNER, C. R., RITCHIE, J. R. B. (2006), “Tourism: Principles, Practices,



Philosophies”, 10th Ed., John Wiley & Sons, inc.

OMT, (2003), “Turismo Internacional. Uma perspectiva global”, 2* Ed., Bookman, Brasil
PENT (2011), “Plano Estratégico Nacional do Turismo. Propostas para a Reviséo no
Horizonte 2015 — Versao 2.0”, MEID, Turismo de Portugal L.P.

REISINGER, Y. (2009), “International Tourism: Cultures and Behavior”, Elsevier,

Hungary

Software

Nao se aplica

Observacoes
Atendimento: Segunda das 14h as 15h
Diretor de Curso

Prof. Luis Mota da Figueira

Homologado pelo C.T.C.

58 oadRAU I
Acta \_6_2% “a“ —



