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Objectivos de Aprendizagem

Apos a conclusdo da disciplina, o aluno devera ser capaz de analisar e desenvolver um
plano de marketing turistico; operacionalizar as ferramentas do mix de marketing;
desenvolver um plano promocional para um destino turistico.

Contetidos Programaticos (resumido)

Conceitos Gerais de Marketing Turistico; Procura Turistica; 3. Oferta Turistica;
4 Marketing Mix; 5.Planeamento de Marketing; 6. Promogéo Turistica

Contetdos Programaticos (detalhado)

Conceitos Gerais de Marketing Turistico; Procura Turistica; 3. Oferta
Turistica;4.Marketing Mix; 5.Planeamento de Marketing; 6. Promog&o Turistica

Coeréncia dos conteudos programaticos com os objectivos

Como proposto no objetivo da disciplina, o aluno devera ser capaz de desenvolver um
plano promocional e de marketing para os destinos assim como operacionalizar as
ferramentas de marketing. Os contetidos propostos promovem o conhecimento
conceptual e tedrico para que o aluno possa operacionalizar as ferramentas de marketing
no contexto pratico.

Metodologias de ensino

A unidade curricular sera lecionada c aulas tedricas e tedrico-praticas. As tedricas
fornecerdo as bases conceptuais e tedricas, dando suporte aos contetidos praticos. As
tedrico - pratica operacionalizardo elaboracdo e discussio de marketing e planos
promocionais.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos

Os conteudos programaticos enunciados permitem aos alunos adquirir competéncias e
ferramentas de trabalho relacionando a teoria com a pratica do marketing turistico

Metodologias de avaliacio

A avaliag@do sera realizada de acordo com os seguintes pardmetros, sendo os alunos
dispensados de exame com nota igual ou superior a 10 valores: Presengas (10%)
Desempenho nas aulas (10%), Trabalho pratico (30%). Prova escrita (50%).
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