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Estagio

Objectivos de Aprendizagem

Os estudantes devem ser capazes de: a) Compreender os conceitos, teorias, modelos e
politicas economicas basilares e relevantes da economia; b) Desenvolver capacidades de
identificacdo, andlise e resolugdo de problemas de natureza econdémica no dmbito do
turismo;



Contetidos Programaticos (resumido)
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Introducédo

Procura, oferta e equilibrio

A elasticidade

Economia do Turismo: Alguns conceitos introdutorios
MotivagOes turisticas e procura

Motivagdes turisticas ¢ oferta

Impactes do turismo

Contetidos Programaticos (detalhado)

I~

. Introducio

a. O que é a economia: perspectivas e objecto

b. O problema da escassez e os bens economicos
¢. A interdisciplinaridade da economia

d. Notas sobre técnicas de andlise economica

. Procura, oferta e equilibrio

a. Analise grdfica da procura e da oferta
b. Teoria elementar da procura

¢. Teoria elementar da oferta

d. Teoria elementar dos precos

. A elasticidade

=

. O conceito, a representacdo grdfica e a andlise numérica
b. A elasticidade da procura

c. A elasticidade da oferta

d. A elasticidade cruzada

e. A elasticidade e a receita total

. Economia do Turismo: Alguns conceitos introdutérios

a. Conceitos e opticas
b. Industria turistica, sector de actividade economica e actividade complementares
¢. Ambito da economia do turismo

. Motivagdes turisticas e procura

a. Motivagdes turisticas
b. Formagdo da Procura

. Motivacoes turisticas e oferta

a. Motivagoes turisticas

b. Formacao da Oferta

¢. Produtos e destinos turisticos
d. Funcao da producdo turistica
e. Mercado turistico

Impactes do turismo

a. Impactes economicos



b. Impactes sociais e culturais
c. Impactes ambientais

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objectivos

Objectivo a) Objectivo b)
Cap. 1-3 ko e
Cap. 4-7 T i

O contetdo programatico contempla os blocos fundamentais da introducio a economia,
Em todas as componentes identificam-se as abordagens tedrico-conceptuais, 0s
problemas associados e as técnicas que os permitem equacionar. -

Metodologias de ensino

e Aulas tedricas

e Aulas préaticas

e Trabalhos individuais e de grupo

o Reflexdo e discussdo perante temas chave da actualidade

Coeréncia das metodologias de ensino com os objectivos

A metodologia de ensino adoptada é suficientemente diversa e complementar para
permitir ao aluno: a compreensdo das principais dimensdes tedrico-conceptuais dos
conceitos e relagdes mais importantes; a sua operacionalizagdo empirica, conferindo-lhe
potencial para intervengdo publica quer de natureza publica quer privada; e, finalmente,
ser confrontado com testemunhos e trabalhos de especialistas associados a criagdo e ao
desenvolvimento de solugdes para problemas concretos da economia real que convidem a
profunda reflexdo e anélise critica das diversas questdes abordadas.

Metodologias de avaliacio

A avaliagdo nlo devera ser considerada como o objectivo principal da aprendizagem
realizada. Devera ser tomada, apenas (ainda que inevitavel), como uma das suas
consequéncias.

A avaliag@o tomarda a forma de um “porifolio de avalia¢do™.

O aluno tem a possibilidade de construir, através de monografias, relatorios, ensaios,
reflexdes. etc. sobre os temas em analise nas aulas, até 50% da sua nota final.

A ponderacio de cada momento de avaliagio € decidida pelo aluno, devidamente
orientado pelo docente.

O objectivo € o de que o aluno tome uma parte activa e responsavel na sua avaliagdo,
dentro de um limite considerado cientifica e pedagogicamente razoavel.



A avaliag@o terd, assim, como suporte as seguintes componentes:
» A classificag@o obtida na frequéncia (realizada no ultimo dia de aulas do semestre):
(50-100% da cotacdo global);
e A apresentagao e discussao de trabalhos praticos, desenvolvidos individualmente (ou
em grupo): (0%-50%) da cotacdo global).

Pré requisitos

O dominio rudimentar de instrumentos matematicos e estatisticos contribui para uma
maior eficacia dos objectivos.

Bibliografia principal (max 4 ref.)

Frank, R. & Bemanke, B. (2003), Principios de Economia (McGraw-Hill, Lisboa).
Samuelson, P. & Nordhaus, W. (2005), Economia (McGraw-Hill, Lisboa).

Cunbha, L. (2013) Economia e Politica do Turismo (3.* Ed. Lidel, Lisboa).

Matias, A. (2007) Economia do Turismo. (Instituto Piaget, Lisboa).

Software

Word, Excel, Power-point

Observacoes

Observacoes

e A Jogica de funcionamento da disciplina estd pensada e serd desenvolvida para
alunos em sistema presencial.

e Em nenhum momento de avaliagdo o aluno poderd ter uma classificagdo inferior a
sete valores.

e Os alunos que n3o obtiverem aproveitamento na época normal (avaliacdo continua)
poderdo efectuar um exame (valorado em 100%) em época designada pelos 6rgdos
competentes da instituigao.

Os trabalhos realizados durante o periodo de avaliacdo continua ndo serdo considerados
para qualquer outro periodo de avaliagdo.

Docente

%e r de € D

Sérgio Nunes

] Homologado pelo C.T.C.
il Acansld  OapR 00045 4

Qupetsch e




