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Gestdo Turistica e Cultural
Licenciatura, 12 Ciclo
Plano: Despacho n2 14880/2013 de 15/11/2013

Ficha da Unidade Curricular: Turismo e Mercados Internacionais
ECTS: 4; Horas - Totais: 108.0, Contacto e Tipologia, T:15.0; TP:30.0;
Ano|Semestre: 3|S1; Ramo: Tronco comum;

Tipo: Obrigatdria; Interacdo: Presencial; Codigo: 964163

Area Cientifica: Turismo

Docente Responsavel
Dina Maria Barreira Ramos, Professora Adjunta Convidada

Docente e horas de contacto
Dina Maria Barreira Ramos
Professor Adjunto Convidado, T: 15; TP: 30;

Objetivos de Aprendizagem

Demonstrar competéncias conceptuais e de operacionalizagdo que permitam analisar e compreender o
fenémeno dindmico da atividade turistica e dos mercados internacionais, , tendo Portugal como objeto de
estudo constante (Pais recetor; Pais emissor).

Conteudos Programaticos

1. Turismo Internacional

1.1. Globalizacdo e o Turismo

1.2. Diversidade Cultural

1.3. Tendéncias do Turismo Internacional
2. Produto Turistico

3. Mercado Turistico

3.1. Mercados Emissores

3.2. Mercados Recetores

4. Perfil do Turista Internacional

4.1. Perfil do consumidor

4.1.1 Influéncia cultural no consumidor

Metodologias de avaliagdo

A avaliacdo sera realizada de acordo com os seguintes parametros, sendo os alunos dispensados de exame com
nota igual ou superior a 10 valores:

Presencas (10%)

Desempenho nas aulas (10%),
Trabalho pratico (30%).
Prova escrita (50%).
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Software utilizado em aula

Estagio
N/A

Bibliografia recomendada
- Reisinger, Y. (2011). International Tourism. (Vol. --). (pp. ------- ).---: Routledge

Coeréncia dos conteudos programaticos com os objetivos

Os conteudos programaticos enunciados permitem aos alunos, adquirir competéncias e ferramentas de
trabalho de andlise, pesquisa e interpretacdo de dados, necessarias para a obteng¢do de uma visao sistémica
acertada da realidade turistica internacional e do funcionamento dos seus mercados e seus respetivos atores.

Metodologias de ensino
A uc possui aulas tedricas e tedrico-praticas. As aulas teoricas terdo andlise tedrica da atividade turistica

internacional e trabalha conceitos inerentes ao mesmo. As tedrico-praticas comparam e analisam diferentes
mercados turisticos.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

O dominio dos conceitos e da realidade turistica internacional, edificados no decorrer das aulas tedricas, serdo
complementados através da realizacdo do trabalho pratica, enquadrado nas aulas tedrico-praticas, munindo os
alunos de condicdes para a realizacdo de analises sistémicas do turismo e dos mercados internacionais.

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
N/A

Programas Opcionais recomendados
N/A

Observagbes

Docente Responsavel
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