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Objetivos de Aprendizagem

As aulas privilegiam a interacdo e a discuss3o de casos praticos, fundamentais para perceber os processos de
comunicagdo empresarial, nomeadamente, a publicidade. Devem compreender os processos publicitérios
enquanto pilar da comunicacdo integrada e ainda interpretar, executar e avaliar o briefing, o planc de meios e o
plano de agBes.

Conteiddas Programaticos

1.A Publicidade

2.Comunicacdo integrada.

3.0 briefing;

4.0 planeamento de campanhas;

5.A estratégia criativa / o desenvolvimento criativo para os diferentes meios de comunicagio;
6.A campanha publicitéria (casos de estudo).

Contevidos Programaticos {detalhado)

1.A Publicidade (NC 7H)

Breve Histdria da Publicidade

Tendéncias de futuro

Publicidade e o Marketing

Publicidade e Propaganda

Tipos de Publicidade

A Agéncia de Publicidade: fungBes e estrutura das Agéncias de Publicidade
Os players no mercado publicitdrio
2.Comunicacdo integrada de Marketing (NC 2H}
Estratégia Integrada de Comunicagdo

3.0 briefing (NC 6H)
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Ferramenta Estratégica e Operacional

Principais rubricas e respetivos conceitos

4.0 planeamento de campanhas {NC 9H)

Principais etapas na realizagdo de uma campanha publicitaria

Mensagem publicitaria

A escolha dos meios e suportes de comunicacdo

Pré e pos-avaliagdo das medidas de impacto e de eficicia

5.A estratégia criativa / o desenvolvimento criativo para os diferentes meios de comunicaco (NC 7H)
A criatividade como fator de potenciacio da comunicacio

O processo criativo: fontes de ideias

As pecas criativas relativamente ao meio de comunicagdo a que se destinam
6.A campanha publicitdria (casos de estudo} (NC 4H}

7. Apresentacdo dos trabalhos e discussdo (NC 4H)

8. Avaliagdo: prova escrita (NC 3H)

Metodologias de avaliacdo

Avaliacdo periddica:

A. Trabalho escrito, com apresentagdo oral, ambos de carater obrigatorio (40%)

B. Prova escrita (60%)

Nota final da UC = (Nota A x 40%)+{Nota B x 60%)

Os trabalhos entregues fora do prazo estipulado serdo avaliados com a classificacio 0 {zero).

Para obter dispensa da avaliagdo final, o aluno tem gue ter nota final minima de dez valores, resultante da
média ponderada. Todos os elementos de avaliagdo tém que ter nota superior a 8 valores.

Avaliagdo final: O exame tedrico {60%]} e o trabalho escrito de cardcter obrigatério (40%)

Apenas serdo admitidos a Exame, em época normal ou de recurso, os alunos que tenham entregue o trabalho de
caracter obrigatério acima referido. Caso ndo o tenham feito no prazo inicialmente estipulado ou caso tenham
obtido uma classificagdo inferior a 8 valores, deverdo proceder & sua entrega ou i sua reformulagdo,
respetivamente, até 5 dias Uteis anies da data da realizagdo do exame em causa. A respetiva apresentacgdo oral
terd lugar no dia do exame, ao fim do mesmo,

Os alunos com estatuto de trabalhador-estudante deverfo contactar a docente, até ao dia 06 de Margo do
corrente ano, para definirem a sua forma de avallagio, tendo em conta os seus horarios efou disponibilidades
conjugadas com as exigéncias de aprendizagem da UC.

Software utilizado em aula
Powerpoint
Moodle

Estagio
NA

Bibliografia recomendada

- Rasquilha, Luis {2011). Publicidade Fundamentos, Estratégias, Processos Criativos, Planeamento de Meios e
Outras Técnicas de Comunicagdo. Ed. Gestao Plus

- Lindon, D.; Lendrevie, 1.; Lévy, J; Dionisio, P. e Rodrigues, 1.V.(2011). Mercator XX! Teoria e Pratico do
Marketing. Dom Quixote
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- Dionisio, P.; De Baynast, A; Rodrigues, J. V. e Brochand, B. (2010). Publicitor — Comunicacédo 3609 online-offline.
Gestao & Inovagdo. Dom Quixote.

- Dionisio, P.; Rodrigues, J. V.; Faria, H.; Canhoto, R. e Nunes, R. C (2009). b-Mercator Blended Marketing. Gest&o
& Inovagdo, Dom Quixote

- Burstein, J. (2011). Click, como funciona a criatividade. Ed. Estrela Polar.

- De Oro, G. G. (2011). Storytelling, a magia das palavras. Ed. Gestao Plus.

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos

Os conteudos vao ao encontro dos objetivos na medida em que fundamentam o conhecimento necessario para
a analise, contextualizagéo e capacidade de definigdo da comunicacdo publicitdria necessaria para alcancar os
objetivos de marketing e de comunicagdo das organizacies.

Metodologias de ensino

Aulas de cariz tedrico-pratico nas quais os conceitos tedricos sdo clarificados através da anélise de casos de
estudo e de campanhas de publicidade reais.

Realizacdo de trabalhos praticos de aplicagéio dos contelidos seguidos de apresentacio oral.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos
As metodologias de ensino sdo coerentes com os objetivos de aprendizagem na medida em gue estimulam a

andlise critica e a criatividade, fundamentais para a aplicacdo do conhecimento.

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
NA

Programas Opcionais recomendados

NA

Observacoes

OT:32 feiras, das 11h30 as 12h30 (mediante marcacdo prévia) ~
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